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«Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне жарнама мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» Қазақстан Республикасының Заң жобасына

САЛЫСТЫРМАЛЫ КЕСТЕ

	р/н №
	Құрылымдық элемент
	Қолданыстағы редакция
	Ұсынылатын редакция
	Негіздеме  

	1
	2
	3
	4
	5

	Қазақстан Республикасының 2003 жылғы 20 маусымдағы № 442 Жер кодексі


	1. 
	109-бап 
2-тармағы
	     109-бап Елдi мекендердiң жерiн пайдалану
2. Ортақ пайдаланудағы жерден жер учаскелерi азаматтар мен заңды тұлғалардың ортақ пайдалануға нұқсан келтiрмей, жеңiл үлгiдегi құрылыстарды (сауда жасайтын шатырларды (павильондарды), киоскiлердi, жарнама құрылғыларын және басқа да сервис объектiлерiн) орналастыруы үшiн уақытша жер пайдалануға берiлуi мүмкiн. Бұл ретте ортақ пайдаланудағы жер құрамынан, оның iшiнде сауда базарлары, ақылы автотұрақтар (автомобиль қоятын орындар) үшін, Алматы қаласының ерекше мәртебесі және Қазақстан Республикасы астанасының мәртебесі туралы заңнамалық актіге сәйкес республикалық маңызы бар қала, астана көшелерінің бойындағы оқшауланған белдеулерде орналасқан ақылы автотұрақтарды (автомобиль қоятын орындарды) қоспағанда, жол (көше, өтпелi жолдар) жиегiнен учаскелер беруге жол берiлмейдi.
	109-бап Елдi мекендердiң жерiн пайдалану

2. Ортақ пайдаланудағы жерден жер учаскелерi азаматтар мен заңды тұлғаларға ортақ пайдалануға нұқсан келтiрмей, жеңiл үлгiдегi құрылыстарды (сауда жасайтын шатырларды (павильондарды), киоскiлердi, сыртқы (көрнекі) жарнама объектілерін және басқа да сервис объектiлерiн) орналастыруы үшiн уақытша жер пайдалануға берiлуi мүмкiн. Бұл ретте ортақ пайдаланудағы жер құрамынан, оның iшiнде сауда базарларын, ақылы автотұрақтарды (автомобиль қоятын орындарды) орналастыру үшін, Алматы қаласының ерекше мәртебесі және Қазақстан Республикасы астанасының мәртебесі туралы заңнамалық актілерге сәйкес республикалық маңызы бар қала, астана көшелерінің бойынан бөлінген белдеулерде орналасқан ақылы автотұрақтарды (автомобиль қоятын орындарды) қоспағанда, жол (көше, өтпелi жолдар) жиегiнен учаскелер беруге жол берiлмейдi.
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	Қазақстан Республикасының 2008 жылғы 4 желтоқсандағы № 95-IV Бюджет кодексі


	2. 
	49-бап
	49-бап. Республикалық бюджетке түсетін түсімдер
1. Мыналар:
...

24) сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, ауылдар, кенттер, ауылдық округтер аумағы арқылы өтетін республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастырғаны үшін төлемақыны қоспағанда, сыртқы (көрнекi) жарнаманы республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастырғаны үшiн төлемақы;
	49-бап. Республикалық бюджетке түсетін түсімдер
1. Мыналар:
...

24) сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, ауылдар, кенттер, ауылдық округтер аумағы арқылы өтетін республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастырғаны үшін төлемақыны қоспағанда, сыртқы (көрнекі) жарнаманы республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастырғаны үшiн төлемақы;
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	3. 
	50-бап
	50-бап. Облыстық бюджетке түсетін түсімдер

1. Мыналар:

...

5) сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, ауылдар, кенттер, ауылдық округтер аумағы арқылы өтетін облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастырғаны үшін тқлемақыны қоспағанда,сыртқы (көрнекi) жарнаманы облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастырғаны үшiн төлемақы;
...
	50-бап. Облыстық бюджетке түсетін түсімдер

1. Мыналар:

...

5)  сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, ауылдар, кенттер, ауылдық округтер аумағы арқылы өтетін облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастырғаны үшін төлемақыны қоспағанда, сыртқы (көрнекі) жарнаманы облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастырғаны үшiн төлемақы;
...
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	4. 
	51-бап
	51-бап. Республикалық маңызы бар қала, астана бюджеттеріне түсетін түсімдер

      1. Мыналар:
...
23) сыртқы (көрнекі) жарнаманы республикалық маңызы бар қалалардағы, астанадағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте және республикалық маңызы бар қалаларда, астанада тіркелген көлік құралдарында орналастырғаны үшін төлемақы республикалық маңызы бар қала, астана бюджеттеріне түсетін салық түсімдері болып табылады.


	51-бап. Республикалық маңызы бар қала, астана бюджеттеріне түсетін түсімдер

1. Мыналар:
...
23) сыртқы (көрнекі) жарнаманы республикалық маңызы бар қалалардағы, астанадағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшін төлемақы республикалық маңызы бар қала, астана бюджеттеріне түсетін салық түсімдері болып табылады.
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.

«Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне рұқсат беру құжаттарын қысқарту және рұқсат беру рәсімдерін оңайлату мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» Қазақстан Республикасы Заңына сәйкестендіру мақсатында.

	5. 
	52-бап
	52-бап. Аудан (облыстық маңызы бар қала) бюджетіне түсетін түсімдер

1. Мыналар: 
...

17) сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуіндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде, аудандық маңызы бар қаладағы, ауылдағы, кенттегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте және ауданда тіркелген көлік құралдарында орналастырғаны үшін төлемақыны қоспағанда, сыртқы (көрнекі) жарнаманы облыстық маңызы бар қаладағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте және облыстық маңызы бар қалада тіркелген көлік құралдарында орналастырғаны үшін төлемақы;
...
	52-бап. Аудан (облыстық маңызы бар қала) бюджетіне түсетін түсімдер

1. Мыналар: 
...

17) сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуінде, аудандық маңызы бар қаладағы, ауылдағы, кенттегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшін төлемақыны қоспағанда, сыртқы (көрнекі) жарнаманы облыстық маңызы бар қаладағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшін төлемақы; орналастырғаны үшін төлемақы;
...
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.

«Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне рұқсат беру құжаттарын қысқарту және рұқсат беру рәсімдерін оңайлату мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» Қазақстан Республикасы Заңына сәйкестендіру мақсатында.

	«Салық және бюджетке төленетін басқа да мінетті төлемдер туралы (Салық кодексі)» Қазақстан Республикасының 2008 жылғы 10 желтоқсандағы № 99-IV Кодексі



	6. 
	528-бап
	78-тарау. СЫРТҚЫ (КӨРНЕКІ) ЖАРНАМАНЫ ОРНАЛАСТЫРҒАНЫ ҮШІН ТӨЛЕМАҚЫ

   

528-бап. Жалпы ережелер

1. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырғаны үшін төлемақы (бұдан әрі – төлемақы) Қазақстан Республикасының аумағындағы жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуіндегі және елді мекендердегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістіктегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде және көлік құралдарына орналастырылатын сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырғаны үшін алынады.
1-1. Осы Кодекстің мақсаттары үшін сыртқы (көрнекі) жарнама деп:
1) астанада, республикалық және облыстық маңызы бар қалаларда;
2) алып тасталды - ҚР 29.03.2016 № 479-V Заңымен (алғашқы ресми жарияланған күнінен кейін күнтізбелік жиырма бір күн өткен соң қолданысқа енгізіледі);
3) аудандық маңызы бар қалалардың, ауылдардың, кенттердің аумағы шегіндегі республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастырылған жарнамаларды қоспағанда, республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастырылған жарнамалар танылады.
2. Сыртқы (көрнекi) жарнама объектiсiн (бұдан әрi – жарнама объектiсi) орналастыру: 

1) Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен белгiлi бiр мерзiмге Автомобиль жолдарын басқару жөніндегі ұлттық оператор беретiн құжат негiзiнде халықаралық және республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде жарнама объектілерін орналастыру кезінде, ал облыстың жергілікті атқарушы органы беретiн құжат негiзiнде облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде жарнама объектiлерiн орналастыру кезiнде;
2) жергілікті атқарушы органдар Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген тәртіппен беретiн рұқсат негізінде елді мекендерде жарнама объектілерін орналастыру кезінде жүргізіледі.
Жарнама объектiлерiн тиісті құжаттарсыз орналастыруға тыйым салынады. 
3. Тиiстi рұқсат құжаты болмаған кезде сыртқы (көрнекі) жарнама объектілерін нақты орналастыру төлемақы сомасын өндіріп алуға және бюджетке енгізуге негіз болып табылады. 
4. Автомобиль жолдарын басқару жөніндегі ұлттық оператор және жергілікті атқарушы органдар ай сайын есепті айдан кейінгі айдың 15-күнінен кешіктірмей рұқсат беру құжатында көрсетілген сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі орналасқан жердегі салық органдарына уәкілетті орган белгілеген нысан бойынша төлемақы төлеушілер мен салық салу объектілері туралы мәліметтер ұсынады.

	78-тарау.  СЫРТҚЫ (КӨРНЕКІ) ЖАРНАМАНЫ ОРНАЛАСТЫРҒАНЫ ҮШІН ТӨЛЕМАҚЫ

528-бап. Жалпы ережелер

1. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырғаны үшін төлемақы (бұдан әрі – төлемақы) Қазақстан Республикасының аумағындағы жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуінде, елді мекендердегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырғаны үшін алынады.

2. Осы Кодекстің мақсаттары үшін сыртқы (көрнекі) жарнама деп:

1) астанада, республикалық және облыстық маңызы бар қалаларда;

2) аудандық маңызы бар қалалардың, ауылдардың, кенттердің аумағы шегіндегі республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастырылатындарды қоспағанда, республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастырылатын жарнама танылады.

3. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру: 

1) Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен белгiлi бiр мерзiмге Автомобиль жолдарын басқару жөніндегі ұлттық оператор беретiн паспорт негiзiнде халықаралық және республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде, ал облыстың немесе ауданның жергілікті атқарушы органы беретiн паспорт негiзiнде облыстық және аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде;

2) жергілікті атқарушы органдар Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген тәртіппен беретiн рұқсат негізінде елді мекендерде жүргізіледі. 

Сыртқы (көрнекі) жарнаманы тиісті құжаттарсыз орналастыруға тыйым салынады. 

4. Тиiстi рұқсат беру құжаты болмаған кезде сыртқы (көрнекі) жарнаманы нақты орналастыру төлемақы сомасын өндіріп алуға және бюджетке енгізуге негіз болып табылады. 

5. Автомобиль жолдарын басқару жөніндегі ұлттық оператор және жергілікті атқарушы органдар ай сайын есепті айдан кейінгі айдың 15-күнінен кешіктірмей рұқсат беру құжатында көрсетілген сыртқы (көрнекі) жарнама орналасқан жердегі салық органдарына уәкілетті орган белгілеген нысан бойынша төлемақы төлеушілер мен салық салу объектілері туралы мәліметтер ұсынады.туралы мәліметтер ұсынады.
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.

«Автомобиль жолдар туралы» ҚР Заңының 10-бабы 1-тармағының 2) тармақшасына сәйкес келтіру мақсатында.



	7. 2
	529-баптың 1-тармағы
	529-бап.  Төлемақы төлеушілер

1. Жарнама объектілерін орналастыратын жеке тұлғалар (оның iшiнде дара кәсiпкерлер) мен заңды тұлғалар төлемақы төлеушiлер болып табылады. 
	529-бап.  Төлемақы төлеушілер

1. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыратын жеке тұлғалар (оның iшiнде дара кәсiпкерлер) мен заңды тұлғалар төлемақы төлеушiлер болып табылады.
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.

	8. 3
	530-бап 
	530-бап. Төлемақы мөлшерлемелері

2. Республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуінде жарнама объектісі бір жағының ауданы үш шаршы метрге дейін болатын сыртқы (көрнекі) жарнама объектісін орналастырғаны үшін ай сайынғы төлемақы мөлшерлемелері мыналарға тең болып белгіленеді:

...
	530-бап. Төлемақы мөлшерлемелері
2. Халықаралық және республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуінде сыртқы (көрнекі) жарнама объектісінің (бұдан әрі – жарнама объектісі) бір жағының ауданы үш шаршы метрге дейін болатын сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырғаны үшін ай сайынғы төлемақы мөлшерлемелері мыналарға тең болып белгіленеді:
...
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	9. 4
	531-бап
	531-бап. Есептеу және төлеу тәртібі

1. Алынатын төлемақы мөлшерi рұқсат құжатында белгiленген, бiрақ күнтiзбелiк бiр ай үшiн төлемақы мөлшерiнен кем емес төлемақы мөлшерлемесі және жарнама объектiлерiн орналастырудың нақты мерзiмi негiзге алына отырып есептеледі.
...
4. Мұндай көлік құралдарын мемлекеттік тіркеуді жүргізген кезде олардың мемлекеттік уәкілетті орган айқындайтын тіркелген жері бойынша төлемақысы бюджетке енгізілетін көлік құралдарын қоспағанда, төлемақы сомасы рұқсат құжатында көрсетілген, сыртқы (көрнекі) жарнама объектісінің орналасқан жері бойынша бюджетке төленеді. 
	531-бап.  Есептеу және төлеу тәртібі
     1. Алынатын төлемақы мөлшерi рұқсат беру құжатында белгiленген, бiрақ күнтiзбелiк бiр ай үшiн төлемақы мөлшерiнен кем емес төлемақы мөлшерлемесі және сыртқы (көрнекі) жарнама объектiлерiн орналастырудың нақты мерзiмi негiзге алына отырып есептеледі.
...

4.   Төлемақы сомасы рұқсат беру құжатында көрсетілген, сыртқы (көрнекі) жарнаманың орналасқан жері бойынша бюджетке төленеді.
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.

«Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне рұқсат беру құжаттарын қысқарту және рұқсат беру рәсімдерін оңайлату мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» Қазақстан Республикасы Заңына сәйкестендіру мақсатында


	«Халық денсаулығы және денсаулық сақтау жүйесі туралы» Қазақстан Республикасының 2009 жылғы 18 қыркүйектегі № 193-IV Кодексі



	10. 5
	18-баптың 3-тармағы 5)-тармақшасы
	18-бап. Денсаулық сақтау саласындағы жарнама 

…

3. Мыналарға:

5)  дәрілік заттардың, медициналық мақсаттағы бұйымдар мен медициналық техниканың плакаттар, стендтер, жарықты табло, билбордтар, транспаранттар, афишалар және жарнаманы тұрақты орналастырудың өзге де объектілері түрінде ұсынылған сыртқы (көзге көрінетін) жарнамасын орналастыруға тыйым салынады; 
…
	18-бап.  Денсаулық сақтау саласындағы жарнама
…

3. Мыналарға:

5) дәрілік заттардың, медициналық мақсаттағы бұйымдар мен медициналық техниканың сыртқы (көрнекі) жарнамасын орналастыру;
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	«Әкімшілік құқық бұзушылық туралы» Қазақстан Республикасының 2014 жылғы 5 шілдедегі № 235-V ҚРЗ Кодексі



	11. 6
	193-бап
	193-бап. Қазақстан Республикасының сауда қызметiн реттеу туралы заңнамасын бұзу

...
Төртінші және бесінші бөліктер жоқ
	193-бап. Қазақстан Республикасының сауда қызметiн реттеу туралы заңнамасын бұзу

...

4. Қазақстан Республикасының аумағында жария шарт жағдайларында оны сату кезінде тауар бағасын ұлттық валютада көрсетпеу – 

шағын кәсіпкерлік субъектілеріне – алты, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – он, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне – отыз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

5. Осы баптың төртінші бөлігінде көзделген әкімшілік жаза қолданылғаннан кейін бір жыл ішінде қайталап жасалған әрекеттер  – 

шағын кәсіпкерлік субъектілеріне - алпыс бес, орта кәсіпкерлік субъектілеріне - бір жүз жиырма, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне екі жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.
	Қазақстан Республикасының Үкіметі мен Қазақстан Республикасы Ұлттық Банкінің экономикалық және әлеуметтік тұрақтылықты қамтамасыз ету жөніндегі 2016-2018 жылдарға арналған дағдарысқа қарсы іс-қимыл жоспарының 17-тармағын орындау үшін ел экономикасының долларландырылу деңгейін азайту мақсатында заң жобасында Қазақстан Республикасының аумағында сатылатын өнім құнын, оның ішінде жарнамада, ұлттық валютада көрсету туралы талап енгізіледі.

Осыған байланысты, Кодекстің 193-бабы ішкі нарықтарда тауарларды өткізу кезенде оларды теңгеде бағасы туралы тұтұыышыларды ақпараттандару бойынша талапты бұзу үшін жауапкершілікті көздейтін нормамен толықтырылады.

	12. 
	428-бап
	428-бап. Денсаулық сақтау саласындағы анық емес жарнама

Тиісті қызмет түрін жүзеге асыруға лицензиясы жоқ жарнама берушінің медициналық қызметтер көрсету, профилактика, диагностика, емдеу және медициналық оңалту әдістері мен құралдарының жарнамасын, сондай-ақ тағамға биологиялық активті қоспаларды мемлекеттік тіркеусіз олардың жарнамасын таратуы, егер бұл әрекетте қылмыстық жазаланатын іс-әрекет белгілері болмаса, – 

      жеке тұлғаларға – он, лауазымды адамдарға – жиырма бес, шағын кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз елу, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне екі жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.


	428-бап. Денсаулық сақтау саласындағы жарнамаға қойылатын талаптарды бұзу

1. Тағамға биологиялық активті қоспалардың жарнамасын қоғамдық көлікте, тағайындалуына, пайдаланылуы мен босатылуына қатысы жоқ ұйымдарда тарату және орналастыру, жарнамада тағамға биологиялық активті қоспаларды бірегей, барынша тиімді және қауіпсіз етіп таныстыру, сондай-ақ  жарнамаланатын тағамға биологиялық активті қоспалардың емдеуде тиімділігі кепілдендірілген  болып табылатынына және қолдануы жағымсыз әсерлер туғызбайтынына болжам туғызу – 

жеке тұлғаларға – бес, лауазымды адамдарға – жиырма, шағын кәсіпкерлік субъектілеріне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – елу, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне бір жүз елу айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады. 

2. Тиісті қызмет түрін жүзеге асыруға лицензиясы жоқ жарнама берушінің медициналық қызметтер көрсету, профилактика, диагностика, емдеу және медициналық оңалту әдістері мен құралдарының жарнамасын, сондай-ақ тағамға биологиялық активті қоспаларды мемлекеттік тіркеусіз олардың жарнамасын таратуы, егер бұл әрекетте қылмыстық жазаланатын іс-әрекет белгілері болмаса, –

жеке тұлғаларға – он, лауазымды адамдарға – жиырма бес, шағын кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз елу, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне екі жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.
	Тұтынушылардың құқықтарын қорғау комитеті (бұдан әрі - Комитет) 2016 жылғы 29 шілдеден бастап ағымдағы уақыт аралығындағы кезеңде  биологиялық активті қоспаларды (бұдан әрі - БАҚ) жарнамалауға қатысты тұтынушылардың құқықтарын қорғау саласында белгілі бір жұмыс атқарды. 

Комитет пен аумақтық департаменттер және аудандық басқармалар бұқаралық ақпарат құралдарына және интернетте-ресурстарға мониторинг жүргізді.

Мониторингілеу кезінде «Ақжайық», «Мой город», «Спектр», «Южный Казахстан» өңірлік газет баспаларында мынадай: «Аденома и Простатит! Сколько можно терпеть?!», «Мастер Мэн» устраняет последствия простатита, дает комплексное и лечебное действие на всю мочеполовую систему, «Как снизить риск развития мастопатии?», «Литомасло «Мужская сила» не только является эффективным в борьбе с Простатитом и Аденомой, но и помогает решить проблему с потенцией!», ««Живица актив №1» целесообразно использовать при аритмии, ишемии, грудной жабе, атеросклерозе, гипертонии, анемии, цистит, геморрой», ««Экстракт корня лопуха» сияқты және тағы да сол сияқты терминдер мен сөздер пайдаланылған мақалалар жарияланғаны анықталды.

«Жарнама туралы» ҚР Заңының 13-бабы 3-тармағына сәйкес Медициналық қызметтерді, профилактиканың, диагностиканың, емдеудің және медициналық оңалтудың әдістері мен құралдарын, дәрілік заттарды, медициналық техника мен медициналық мақсаттағы бұйымдарды, тағамға биологиялық белсенді қоспаларды жарнамалаудың ерекшеліктері Қазақстан Республикасының денсаулық сақтау саласындағы заңнамасымен реттеледі.
«Халық денсаулығы және денсаулық сақтау жүйесі туралы» Қазақстан Республикасы Кодексінің 18-бабы 3-тармағының 11) және 13) тармақшаларға сәйкес көрсетілетін қызметті, дәрілік затты, медициналық мақсаттағы бұйым мен медициналық техниканы, тағамға биологиялық активті қоспаны бірегей, барынша тиімді және қауіпсіз ретінде жарнамаға беруге, сондай-ақ ұсынылатын көрсетілетін қызметтің, жарнамаланатын дәрілік препаратпен, тағамға биологиялық активті қоспамен емдеудің тиімділігі кепілдендірілген болып табылады, затты қолдану жанама әсерлердің дамуымен ұштаспайды деген болжам туғызуға тыйым салынады.
Сонымен қатар, Қазақстан Республикасы Ұлттық экономика министрінің 2016 жылғы 24 маусымдағы № 284 бұйрығымен бекітілген Тағамға биологиялық активті қоспаларды жарнамалауды жүзеге асыру қағидаларының 5-тармағының 4) тармақшасына сәйкес Биологиялық активті қоспалар жарнамасы емдік қасиеттерінің болуы туралы мәліметтерді қамтуға болмайды.

Сонымен бірге, Қағидалардың 8-тармағына сәйкес Биологиялық активті қоспаларды жарнамалау әрбір жағдайда жарнамалау объектісі дәрілік зат болып табылмайтыны туралы ескертумен ілесе жүреді.
«Тұтынушылардың құқықтарын қорғау туралы» Қазақстан Республикасы Заңының 10-бабы 1-тармағына сәйкес тұтынушының тауар (жұмыс, көрсетілетін қызмет) туралы, сондай-ақ сатушы (дайындаушы, орындаушы) туралы осы Заңның 25-бабына сәйкес толық, дұрыс және уақтылы ақпарат алуға құқығы бар.
Сонымен бірге, Қазақстан Республикасы Кәсіпкерлік Кодексінің 177-бабы 2-тармағының 13) тармақшамына сәйкес Жосықсыз бәсекелестікке тұтынушыға тауардың сипатына, өндірілу тәсілі мен орнына, тұтынушылық қасиеттеріне, сапасы мен санына және (немесе) оны өндірушілерге қатысты анық емес ақпарат ұсына отырып, тауарды өткізу жатады.
Баяндалғанды ескере отырып, БАҚ жарнамалауға талаптарды бұзу үшін жауапкершілікті енгізуді ұсынылады.

	13. 
	455-бап
	455-бап. Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын бұзу

1. Қазақстан Республикасының заңдарымен жарнамалауға тыйым салынған тауарлардың (жұмыстар мен көрсетілетін қызметтердің) жарнамасын шығару, тарату, орналастыру және пайдалану –

жеке тұлғаларға – елу, лауазымды адамдарға – жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз елу, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне төрт жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

2. Қазақстан Республикасының заңдарында жарнаманы тарату тілдеріне белгіленген талаптарды бұзу –

жеке тұлғаларға – жиырма, лауазымды адамдарға – жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – екі жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне төрт жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

3. Бұқаралық ақпарат құралдарын пайдалана отырып жасалған дәл сол әрекет –

жеке тұлғаларға – жетпіс, лауазымды адамдарға – бір жүз, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз елу, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – екі жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне бес жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

4. Осы баптың бірінші, екінші және үшінші бөліктерінде көзделген, әкімшілік жаза қолданылғаннан кейін бір жыл ішінде қайталап жасалған әрекеттер –

бұқаралық ақпарат құралының шығарылуын (эфирге шығуын) үш айға дейінгі мерзімге тоқтата тұрып, жеке тұлғаларға – бір жүз елу, лауазымды адамдарға – бір жүз жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – екі жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – үш жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне алты жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.


	455-бап. Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын бұзу

1. Қазақстан Республикасының заңдарында жарнамаға тыйым салынған тауарлардың (жұмыстар мен көрсетілетін қызметтердің) жарнамаларын шығару, тарату, орналастыру және пайдалану –

жеке тұлғаларға – елу, лауазымды адамдарға – жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – бір жүз елу, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне төрт жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

2. Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын:

1) жосықсыз, дәйексiз, әдепсiз, және жасырын жарнамалар;

2) ұлттық аза тұту күндерiнде теле-, радиоарналарында жарнамалар;

3) алкоголь өніміне, темекі және темекі бұйымдарына сұраныс пен қызығушылықты ынталандыруға бағытталған әртүрлі іс-шаралар, соның ішінде ұтыстар, лотереялар ойнату нысанындағы жарнамалар;

4) ресми хабарламаларды, Қазақстан Республикасы Президенттiгіне және өкiлдi органдар депутаттығына кандидаттардың сөздерiн, бiлiм беру және дiни телебағдарламалар трансляциясын, сондай-ақ балалар мен жасөспiрiмдерге арналған жарнамаларды қоспағанда, балалар телебағдарламалары көрсетiлiмдерiн жарнамамен, оның iшiнде жүгiртпе жол тәсілiмен де бөлу;

5) сериялар арасындағы үзiлiстердi қоспағанда, кино және бейне қызмет көрсетуде фильмнің қойылымын жарнамамен бөлiп жiберу;

6) тарих пен мәдениет ескерткiштерi, ғибадат ету объектiлерi аумағында, сондай-ақ ерекше қорғалатын табиғи аумақтарда сыртқы (көрнекi) жарнаманы орналастыру;

7) өзінің жобалау құжаттамасына және мемлекеттік құрылыс нормалары мен қағидаларында көзделген тұрғын үй ғимараттарының сыныптамасына сәйкес келмейтін салынып жатқан, сондай-ақ алғаш пайдалануға берілген тұрғын үйдің (тұрғын үй ғимаратын) жарнамалары түрінде жасалған бұзушылық

жеке тұлғаларға – жиырма, лауазымды адамдарға – жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – екі жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне төрт жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.
3. Қазақстан Республикасының заңдарында жарнаманы тарату тілдеріне белгіленген талаптарды бұзу –

жеке тұлғаларға – жиырма, лауазымды адамдарға – жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – екі жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне төрт жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

4. Бұқаралық ақпарат құралдарын пайдалана отырып, үшінші бөлігінде көрсетілген әрекеттерді жасау –

жеке тұлғаларға – жетпіс, лауазымды адамдарға – бір жүз, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – бір жүз елу, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – екі жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне бес жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.

5. Осы баптың бірінші, екінші, үшінші және төртінші бөліктерінде көзделген, әкімшілік жаза қолданылғаннан кейін бір жыл ішінде қайталап жасалған әрекеттер –

бұқаралық ақпарат құралының шығарылуын (эфирге шығуын) үш айға дейінгі мерзімге тоқтата тұрып, жеке тұлғаларға – бір жүз елу, лауазымды адамдарға – бір жүз жетпіс, шағын кәсiпкерлiк субъектiлерiне немесе коммерциялық емес ұйымдарға – екі жүз, орта кәсіпкерлік субъектілеріне – үш жүз, ірі кәсіпкерлік субъектілеріне алты жүз айлық есептік көрсеткіш мөлшерінде айыппұл салуға әкеп соғады.
	Заң мен Кодекстің ережелерін салыстыру олардың сәйкессіздігін көрсетті, атап айтқанда, Заңның кейбір талаптарын бұзғаны үшін Кодексте тиісті жауаптылық қарастырылмаған. Сондықтан практикада Заңмен белгіленген көптеген тыйым салулар мен шектеулер сақталмайды.

Осылай, ақпарат және байланыс саласындағы уәкілетті органның мәлімдерге сәйкес 2015 жылғы 1 қаңтар бастап 31 желтоқсандағы  дейінгі аралықта баспасөз басылымдарында заңнаманың жарнаманы орналастыру кезінде лицензия туралы мәліметтердің жоқтығына қатысты («Жарнама туралы» Қазақстан Республикасы Заңының 6-бабы 4-тармағы, «Рұқсаттар және хабарламалар туралы» Қазақстан Республикасы Заңының 28-бабы) 11 бұзушылығы анықталды

Осы кезеңде телеарналардың телевизиялық эфирінде 1484 заң бұзушылықтар анықталды. 

Негізінен бұзушылықтар мынаған қатысты болды: 

– жарнаманы орналастыру кезінде лицензия туралы мәліметтердің жоқтығы («Жарнама туралы» Қазақстан Республикасы Заңының                                    6-бабы 4-тармағы, «Рұқсаттар және хабарламалар туралы» Қазақстан Республикасы Заңының 28-бабы) -33.
– балаларға арналған телебағдарламалардың көрсетілімін жарнамамен, сонымен қатар жүгіртпе жол тәсілімен бөлу («Жарнама туралы» Қазақстан Республикасы Заңының 8-бабы 3-тармағы)-969;

– жарнама, жүгіртпе жолды қоспағанда, тәулік ішінде берілетін хабарлардың жалпы көлемінің жиырма пайызынан аспауы («Жарнама туралы» Қазақстан Республикасының Заңы 8-бабының  1-тармағы)-482.
Ақпарат және байланыс саласындағы уәкілетті орган барлық айқындалған бұзушылықтар бойынша телеарналарға жоғарыда көрсетілген бұзушылықтарға назар аудару туралы және оларды жою бойынша шараларды қабылдау туралы хаттарын жолдап тұрады.
455-баптың бірінші бөлігінің қоладныстағы норма жарнамалауға тыйым салынған тауарлардың (жұмыстардың, қызметтердің) жарнамаларға тыйыс салу туралы талапты (мысалы алкоголь, шылым өнімдердің жарнамалар) бұзу үшін жауапкершілікту бекітеді.
Сонымен қатар, «Жарнама туралы» Заңы тауардан (жұмыстан, қызметтан) тәуелсіз белгіленген жарнама түрлеріне тыйымдарды көздейді, атап айтқанда Ұлттық аза тұту күндерiнде теле-, радиоарналарында жарнамаға тыйым, сериялар арасындағы үзiлiстердi қоспағанда, кино және бейне қызмет көрсетудегi фильмнің қойылымын жарнамамен бөлiп жiберуге тыйым және тағы басқалар.
Осындай бұзушылықтар үшін жауапкершілік жоқ, осыған байланысты тыйым салынған жарнама үшін жауапкершілікті бекітетін 455-бапты екінші бөлігімен толықтыру ұсынылады.

Аталған талаптар «Жарнама туралы» Заңның 7-баптың 6-тармағында, 8-баптың 4-тармағында, 13-баптың 1-тармағының 5) тармақшасында, 8-баптың 3-тармағында, 10-баптың 1-тармағында, 11-баптың 5 және 6-тармақтарында көзделген.
Аталған норма бойынша Үкімет жанындағы ВАК мақұлданған РӘТ өткізілді (2016 жылғы 25 сәуірдегі № 28 хаттама).

	14. 
	692-1-баптың бірінші бөлігі
	692-1-бап. Ақпарат саласындағы уәкілетті орган
1. Ақпарат саласындағы уәкілетті орган осы Кодекстің 452 (бірінші, екінші, бесінші, жетінші, сегізінші, тоғызыншы және оныншы бөліктерінде)-бабында көзделген әкімшілік құқық бұзушылықтар туралы істерді қарайды.
	692-1-бап. Ақпарат саласындағы уәкілетті орган
1. Ақпарат саласындағы уәкілетті орган осы Кодекстің 452 (бірінші, екінші, бесінші, жетінші, сегізінші, тоғызыншы және оныншы бөліктерінде), 455 (бірінші, екінші бөліктің 1), 2), 4) және 5) тармақшаларында және төртінші бөліктерінде)-баптарында көзделген әкімшілік құқық бұзушылықтар туралы істерді қарайды.
	455-бабы бойынша әкімшілік бұзушылықтар туралы хаттамаларды жасауға құқығы бар лауазымы тұлғаларды белгілеу мақсатында. 



	15. 
	700-баптың 2 бөлігінің бірінші абзацы
	700-бап. Денсаулық сақтау органдары

... 
2. Медициналық қызметтер көрсету саласындағы мемлекеттiк орган және оның аумақтық бөлiмшелерi осы Кодекстiң 80 (бiрiншi, екiншi және үшінші бөлiктерiнде), 81 (бiрiншi бөлiгiнде), 82 (бiрiншi бөлiгiнде), 424 (бiрiншi, екiншi және төртінші бөлiктерiнде), 428, 429, 432, 464 (бiрiншi бөлiгiнде)-баптарында көзделген әкiмшiлiк құқық бұзушылық туралы iстердi өз құзыреті шегінде қарайды.
	700-бап. Денсаулық сақтау органдары

... 
2.   Медициналық қызметтер көрсету саласындағы мемлекеттiк орган және оның аумақтық бөлiмшелерi осы Кодекстiң 80 (бiрiншi, екiншi және үшінші бөлiктерiнде), 81 (бiрiншi бөлiгiнде), 82 (бiрiншi бөлiгiнде), 424 (бiрiншi, екiншi және төртінші бөлiктерiнде), 428 (екінші бөлігінде), 429, 432, 464 (бiрiншi бөлiгiнде)-баптарында көзделген әкiмшiлiк құқық бұзушылық туралы iстердi өз құзыреті шегінде қарайды.
	428-бабы бойынша әкімшілік бұзушылықтар туралы хаттамаларды жасауға құқығы бар лауазымы тұлғаларды белгілеу мақсатында. 



	16. 
	729-бабының бірінші бөлігі
	729-бап. Жергiлiктi атқарушы органдар

1. Облыстың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың, ауданның (республикалық, облыстық маңызы бар қаланың және астананың) жергiлiктi атқарушы органы осы Кодекстiң 75 (үшінші және төртінші бөліктерінде), 144 (бірінші (тұтынушылардың жылуды пайдаланалатын құрылғылары бөлігінде) және екінші бөліктерінде), 172 (бірінші, үшінші және төртінші бөліктерінде) (барлық қуаттардағы қазандықтардың жылу-механикалық жабдықтарын және жылу желілерін (магистральдық, орамішілік) пайдалану бөлігінде), 199 (бірінші, үшінші және төртінші бөліктерінде), 202, 204, 250, 301 (барлық қуаттардағы қазандықтар және жылу желілері (магистральдық, орамішілік) бөлігінде), 303 (барлық қуаттардағы қазандықтар бөлігінде), 304, 305 (жылу желілерінің (магистральдық, орамішілік) күзет аймақтары бөлігінде), 306 (бірінші және екінші бөліктерінде), 320 (төртінші, бесінші және алтыншы бөліктерінде), 401 (үшінші, төртінші, бесінші, оныншы және он бірінші бөліктерінде), 402 (бірінші, екінші және үшінші бөліктерінде), 404 (бірінші, екінші, үшінші, төртінші, бесінші, алтыншы, жетінші және сегізінші бөліктерінде), 405 (екінші бөлігінде), 408-1, 409 (сегізінші, тоғызыншы, оныншы және он бірінші бөліктерінде), 454 (бiрiншi бөлiгiнде), 455 (бірінші, екінші және үшінші бөліктерінде), 464 (бiрiншi бөлiгiнде), 488-1, 491-баптарында көзделген әкiмшiлiк құқық бұзушылық туралы iстердi қарайды.


	729-бап. Жергiлiктi атқарушы органдар

1.  Облыстың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың, ауданның (республикалық, облыстық маңызы бар қаланың және астананың) жергiлiктi атқарушы органы осы Кодекстiң 75 (үшінші және төртінші бөліктерінде), 144 (бірінші (тұтынушылардың жылуды пайдаланалатын құрылғылары бөлігінде) және екінші бөліктерінде), 172 (бірінші, үшінші және төртінші бөліктерінде) (барлық қуаттардағы қазандықтардың жылу-механикалық жабдықтарын және жылу желілерін (магистральдық, орамішілік) пайдалану бөлігінде), 193 (төртінші және бесінші бөліктерінде), 199 (бірінші, үшінші және төртінші бөліктерінде), 202, 204, 250, 301 (барлық қуаттардағы қазандықтар және жылу желілері (магистральдық, орамішілік) бөлігінде), 303 (барлық қуаттардағы қазандықтар бөлігінде), 304, 305 (жылу желілерінің (магистральдық, орамішілік) күзет аймақтары бөлігінде), 306 (бірінші және екінші бөліктерінде), 320 (бесінші, алтыншы және жетінші бөліктерінде), 401 (үшінші, төртінші, бесінші, оныншы және он бірінші бөліктерінде), 402 (бірінші, екінші және үшінші бөліктерінде), 404 (бірінші, екінші, үшінші, төртінші, бесінші, алтыншы, жетінші және сегізінші бөліктерінде), 405 (екінші бөлігінде), 408-1, 409 (сегізінші, тоғызыншы, оныншы және он бірінші бөліктерінде), 454 (бiрiншi бөлiгiнде), 455 (бірінші, екінші бөлігінің 1), 3), 5), 6) және 7) тармақшаларда және үшінші бөліктерінде), 464 (бірінші бөлігінде), 488-1, 491-баптарында көзделген әкiмшiлiк құқық бұзушылық туралы iстердi қарайды.
	193-баптың төртінші және бесінші бөліктерімен және 455-бабымен көзделген бұзушылақтар үшін әкімшілік жауапкершілікті енгізуге қатысты.

	«Бұқаралық ақпарат құралдары туралы» Қазақстан Республикасының 1999 жылғы 23 шілдедегі № 451-I Заңы



	17. 7
	3-бап
	 3-бап. Бұқаралық ақпарат құралдарының тілі

1. Бұқаралық ақпарат құралдары мемлекеттiк тiлде және басқа да тiлдерде таратылады.

2. Мемлекет Қазақстан Республикасының тiлдер туралы заңдарына сәйкес бұқаралық ақпаратты алу және оны тарату кезiнде әркiмнің ана тiлiн пайдалану құқығын қамтамасыз етедi.
3.  Алып тасталды.

	3-бап. Бұқаралық ақпарат құралдарының тілі

1. Бұқаралық ақпарат құралдары мемлекеттiк тiлде және басқа да тiлдерде таратылады.

2. Мемлекет Қазақстан Республикасының тiлдер туралы заңдарына сәйкес бұқаралық ақпаратты алу және оны тарату кезiнде әркiмнің ана тiлiн пайдалану құқығын қамтамасыз етедi.
3.  Алып тасталды.
4. Мерзімді баспасөз басылымдарындағы жарнама бұқаралық ақпарат құралын есепке алу туралы куәлікте бекітілген тілде таратылады.
	Мерзімді баспасөз басылымдарындағы жарнама бұқаралық ақпарат құралын есепке алу туралы куәлікте бекітілген тілде таратылатынын көздейтін «Жарнама туралы» Заңға сәйкес келтіру мақсатында.



	18. 
	4-3 бап
	4-3-бап. Уәкілетті органның құзыреті 

Уәкілетті орган:

...

13-2) бұқаралық ақпарат құралдарының мониторингін жүргізу қағидаларын бекітеді; 

...
	4-3-бап. Уәкілетті органның құзыреті 

Уәкілетті орган:

...

13-2)   Қазақстан Республикасының аумағында таратылатын бұқаралық ақпарат құралдарының мониторингін жүргізу қағидаларын және оның есеп айырысу әдістемесін бекітеді;»...
	Қазіргі таңда, Бұқаралық ақпарат құралдарының мониторингін жүргізу қағидалары Қазақстан Республикасы Инвестициялар және даму министрінің міндетін атқарушы бұйрығымен 2016 жылғы 26 қаңтардағы № 73 бекітіліп, Қазақстан Республикасының Әділет министрлігінде 2016 жылы 19 ақпанда № 13132 тіркеліп тек қана мониторинг жүргізу тәртібін және уәкілетті органның одан кейінгі іс-әрекеттерін айқындайды.

«Бұқаралық ақпарат құралдары туралы» Қазақстан Республикасының Заңы теле-, радиоарналар үшін міндетті нормалар қарастырады, олар үшін әкімшілік жауапкершілік көзделген, сондай-ақ құқық бұзушылықты анықтау үшін
«Бұқаралық ақпарат құралдары туралы» Қазақстан Республикасының Заңы теле-, радиоарналар үшін міндетті нормалар қарастырады, олар үшін әкімшілік жауапкершілік көзделген, сондай-ақ құқық бұзушылықты анықтау үшін есептер мен өлшеулер жүргізу қажет, бірақта қолданыстағы қағидалар шеңберінде оны жүзеге асыру үшін мүмкіндік жоқ. 
Сонымен қатар, құқық бұзушылық фактісін дәлелдеу кезінде БАҚ үшін де, сот органдарына да есептер қандай түрде жүргізілгендігі туралы проблемалар туындайды.

Сонымен қатар, құқық бұзушылық фактісін дәлелдеу кезінде БАҚ үшін де, сот органдарына да есептер қандай түрде жүргізілгендігі туралы проблемалар туындайды.

Жоғарыда көрсетілгендерді есепке ала отырып, Қазақстан Республикасының аумағында таратылатын бұқаралық ақпарат құралдарына мониторингін жүргізу кезінде БАҚ саласындағы уәкілетті органды есептеу жүргізу әдістемесін бекіту бойынша құзырет беру қажет.

	19. 
	14-бап
	14-бап. Бұқаралық ақпарат құралдарын тарату

...

3-3. Қаржылық (инвестициялық) пирамиданың қызметін жарнамалауға тыйым салынады.
	14-бап. Бұқаралық ақпарат құралдарын тарату

...

3-3. Қаржылық (инвестициялық) пирамиданың қызметін жарнамалауға тыйым салынады.
3-4.  Тауарларды (жұмыстарды және қызметтерді) өткізу туралы бағаны (тарифтерді, бағалауды, мөлшермелерді) ұлттық валютада емес көрсететін ақпаратты орналастыруға тыйым салынады.
	Бұқаралық ақпарат құралдарда бағаларды шартты өлшемде немесе шетел валютада көрсетуді көздейтін ақпаратты орналастыруға тыйым салуды көздейтін нормамен толықтыру.



	«Қазақстан Республикасындағы жергілікті мемлекеттік басқару және өзін-өзі басқару туралы» Қазақстан Республикасының 
2001 жылғы 23 қаңтардағы № 148 Заңы



	20. 
	6-бап
	6-бап. Мәслихаттардың құзыретi

6. Облыстардың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың мәслихаттары тиiстi әкiмшiлiк-аумақтық бiрлiкте ядролық қондырғылар мен объектiлердi салуға келiсiм беру туралы мәселенi қарайды.
Жоқ.
	6-бап. Мәслихаттардың құзыретi

6. Облыстардың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың мәслихаттары тиiстi әкiмшiлiк-аумақтық бiрлiкте ядролық қондырғылар мен объектiлердi салуға келiсiм беру туралы мәселенi қарайды.
6-1. Облыстардың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың мәслихаттары елді мекендердегі ашық кеңістікте сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру қағидаларын жарнама саласындағы уәкілетті орган бекіткен үлгілік қағидалар негізінде бекітеді.
	Заң жобасында аумақтарды абаттандыру тәртібіне ұқсас жергілікті атқаруша органдарға Сыртқы (көрнекі) жарнаманы елді мекендерде ашық кеңістікте орналастыру қағидаларын әзірлеу, ал жергілікті өкілді органдарға оларды бекіту құзыретін беру көзделеді.

Сонымен қатар, жергілікті атқарушы органдар аталған қағидаларды жарнама саласындағы уәкілетті орган әзірлейтін және бекітетін Сыртқы (көрнекі) жарнаманы елді мекендерде ашық кеңістікте орналастыру үлгілік қағидаларының негізінде әзірлейді.

Аталған шара табиғаттық, климаттық, геологиялық, гидрогеологиялық, сейсмикалық және басқа да факторларға байланысты барлық елді мекендерде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру үшін бірыңғай талаптарды белгілеу орынсыздығына байланысты.



	21. 
	27-бап
	27-бап. Облыс, республикалық маңызы бар қала, астана әкімдігінің құзыретi

1. Облыс, республикалық маңызы бар қаланың, астананың әкімдігі  Қазақстан Республикасының заңнамасына сәйкес:

...

33) сәулет, қала құрылысы және құрылыс iстерi жөнiндегi уәкiлетi орган бекiтетiн үлгiлiк қағидалар негiзiнде әзiрленген жасыл екпелердi күтiп-ұстау және қорғау қағидаларын, қалалар мен елдi мекендердiң аумақтарын абаттандыру қағидаларын әзiрлейдi және мәслихатқа бекiтуге ұсынады;
Жоқ.


	27-бап. Облыс, республикалық маңызы бар қала, астана әкімдігінің құзыретi

1. Облыс, республикалық маңызы бар қаланың, астананың әкімдігі  Қазақстан Республикасының заңнамасына сәйкес:

...

33) сәулет, қала құрылысы және құрылыс iстерi жөнiндегi уәкiлетi орган бекiтетiн үлгiлiк қағидалар негiзiнде әзiрленген жасыл екпелердi күтiп-ұстау және қорғау қағидаларын, қалалар мен елдi мекендердiң аумақтарын абаттандыру қағидаларын әзiрлейдi және мәслихатқа бекiтуге ұсынады;
33-1) жарнама саласындағы уәкілетті орган бекіткен үлгілік қағидалар негізінде әзірленген сыртқы (көрнекі) жарнаманы елді мекендерде орналастыру қағидаларын  әзірлеп, оны мәслихаттың бекітуіне ұсынады;
...
	

	«Автомобиль жолдары туралы» Қазақстан Республикасының 2001 жылғы 17 шілдедегі № 245 Заңы



	22. 
	10-баптың 1-тармағы
	10-бап. Жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бойында сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру
1. Сыртқы (көрнекі) жарнама объектісін орналастыруға:
1) жалпыға ортақ пайдаланылатын халықаралық және республикалық маңызы бар автомобиль жолдарына бөлiнген белдеуде жарнама объектісін орналастыру кезінде – Ұлттық оператор;
2) жалпыға ортақ пайдаланылатын тиісінше облыстық немесе аудандық маңызы бар автомобиль жолдарына бөлiнген белдеуде жарнама объектiсiн орналастыру кезінде – облыстың немесе ауданның жергiлiктi атқарушы органы беретiн құжат болған жағдайда жол берiледi.

	10-бап. Жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бойында сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру
1. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыруға:

1) жалпыға ортақ пайдаланылатын халықаралық және республикалық маңызы бар автомобиль жолдарына бөлiнген белдеуде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру кезінде – Ұлттық оператор;

2) жалпыға ортақ пайдаланылатын тиісінше облыстық немесе аудандық маңызы бар автомобиль жолдарына бөлiнген белдеуде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру кезінде – облыстың немесе ауданның жергiлiктi атқарушы органы беретiн паспорт болған жағдайда жол берiледi.
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	23. 
	30-бабының 4-2)-тармағы
	30-бап. Ұлттық оператордың өкілеттіктері

      Ұлттық оператордың өкілеттіктеріне:

...

4-1) халықаралық, республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде сыртқы (көрнекі) жарнама объектіні орналастыруға рұқсаттарды беру;

 4-2) халықаралық, республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде жарнама объектілерін орналастыру кезінде сыртқы (көрнекі) жарнама объектілерін орналастырғаны үшін төлемақы алу және мемлекеттік кіріс органдарына Қазақстан Республикасының салық заңнамасында белгіленген тәртіппен, мерзімдерде және нысандарда осындай төлемақы төлеушілер және салық салынатын объектілер туралы мәліметтер ұсыну;
	30-бап. Ұлттық оператордың өкілеттіктері

Ұлттық оператордың өкілеттіктеріне:

...
4-1) халықаралық, республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыруға паспорт беру;

4-2) халықаралық, республикалық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырғаны үшін төлемақы алу және мемлекеттік кіріс органдарына Қазақстан Республикасының салық заңнамасында белгіленген тәртіппен, мерзімдерде және нысандарда осындай төлемақы төлеушілер және салық салынатын объекті туралы мәліметтер ұсыну;
	Редакциялық түзету

«Жарнама туралы» Заңның негізгі ұғымдарды қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымды енгізуге байланысты.



	«Жарнама туралы» Қазақстан Республикасының 2003 жылғы 19 желтоқсандағы № 508 Заңы



	24. 8
	3-бап
	 3-бап. Негізгі ұғымдар

Осы Заңда мынадай негiзгi ұғымдар пайдаланылады: 

…

 1) әлеуметтік жарнама – адамдардың беймәлім тобына арналған және қайырымдылық пен коммерциялық емес сипаттағы өзге де қоғамдық пайдалы мақсаттарға қол жеткізуге, сондай-ақ мемлекет мүдделерін қамтамасыз етуге бағытталған ақпарат;
1-1) жарнама – адамдардың беймәлiм тобына арналған және жеке немесе заңды тұлғаларға, тауарларға, тауар белгiлерiне, жұмыстарға, көрсетiлетiн қызметтерге қызығушылықты қалыптастыруға немесе қолдауға арналған және оларды өткiзуге ықпал ететін кез келген нысанда, кез келген құралдардың көмегiмен таратылатын және орналастырылатын ақпарат;
1-2) жарнама құрылысы – жарнама бейнесі мен жарнамалық ақпаратты салуға, орналастыруға немесе бейнелеуге арналған әртүрлі көлемді немесе тегістікті сыртқы (көрнекі) жарнама оъектілері, оның ішінде электрондық және бейнесуреттерді көрсетуге арналған экрандар мен электрондық таблолар;
      1-3) сыртқы (көрнекі) жарнама – жарнама құрылыстарында, жылжымалы және жылжымайтын объектілерде орналастырылған және елді мекендер мен жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеулеріндегі ашық кеңістікте көруге болатын жарнама;
2) жөнсiз жарнама - мазмұнына, уақытына, таратылу, орналастырылу орнына және тәсiлiне Қазақстан Республикасының заңдарында белгiленген талаптардың бұзылуына жол берiлген жосықсыз, дәйексiз, әдепсiз, көрiнеу жалған және жасырын жарнама; 
3) жарнама берушi - жарнама жасау, тарату және орналастыру үшiн жарнамалық ақпарат көзi болып табылатын жеке немесе заңды тұлға;
4) жарнама жасаушы - жарнамалық ақпаратты тарату және орналастыру үшiн дайын нысанға келтiрудi жүзеге асыратын жеке немесе заңды тұлға;
5) жарнама таратушы – мүлiктi, оның iшiнде телерадио хабарларын таратудың тexникалық құралдарын беру және (немесе) пайдалану жолымен және өзге де тәсiлдермен жарнамалық ақпаратты тарату мен орналастыруды жүзеге асыратын жеке немесе заңды тұлға;
6) жарнама тұтынушылар - жарнама арналған жеке және (немесе) заңды тұлғалардың беймәлiм тобы;
7) жүгiртпе жол - жарнама таратудың теледидар бойынша, кино және бейнеқызмет көрсетуде берiлетiн тәсiлi, ол теледидар экрандарында, сондай-ақ дербес мониторларда - тұрақты орналастыру объектiлерiнде жиынтығымен белгiлi бiр ақпаратты құрайтын әрiптер, цифрлар, белгiлер тiркесiнiң тiзбектесiп алмасуымен (қозғалуымен) сипатталады;
7-1) маңдайша – ғимаратқа кірер жолдардың саны бойынша оған кірер жолдың шегінде және (немесе) алып жатқан аумақ қоршауына кірер жолда, сондай-ақ тауарларды өткізетін, жұмыстарды орындайтын және қызметтерді көрсететін жерлердегі жеке және заңды тұлғалардың меншікті (жалдайтын) ғимараттарының, оларға жапсарлас құрылыстарының және уақытша құрылыстарының шегіндегі шатырлар мен қасбеттерде орналастырылатын, жеке және заңды тұлғаларды дараландыру құралдарын қоса алғанда, олардың қызмет түрі туралы ақпарат;
      7-2) нұсқағыш – жерде немесе байланыс желісі мен жарық беру тіреулерінде орналастырылған, ұйымның, сауда объектісінің немесе өзге де объектінің тұрған жерін көрсететін және оған тікелей жақын жерде орналасқан, оның атауы туралы ақпарат, оны дараландыру және навигация құралдары бар, екі шаршы метрді қоса алғанға дейінгі көлемдегі жарнама құрылысы.
      8) алып тасталды - ҚР 29.12.2014 № 269-V (01.01.2015 бастап қолданысқа енгізіледі) Заңымен.
      
	3-бап.  Негізгі ұғымдар
Осы Заңда мынадай негiзгi ұғымдар пайдаланылады: 

…

1) әлеуметтік жарнама – адамдардың беймәлім тобына арналған және қайырымдылық пен коммерциялық емес сипаттағы өзге де қоғамдық пайдалы мақсаттарға қол жеткізуге, сондай-ақ мемлекет мүдделерін қамтамасыз етуге бағытталған ақпарат;
1-1) дараландыру құралы – азаматтық айналым тауарларын (жұмыстарды, көрсетілетін қызметтерді), қатысушыларды (фирмалық атауларын, тауар белгілерін, қызмет көрсету белгілерін және басқаларды) айыруға арналған белгі;

1-2) жарнама – адамдардың беймәлiм тобына арналған және жеке немесе заңды тұлғаларға, тауарларға, тауар белгiлерiне, жұмыстарға, көрсетiлетiн қызметтерге қызығушылықты қалыптастыруға немесе қолдауға арналған және оларды өткiзуге ықпал ететін кез келген нысанда, кез келген құралдардың көмегiмен таратылатын және орналастырылатын ақпарат;

1-3) сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі – әртүрлі көлемді немесе тегістікті құрылыстар, жылжымалы немесе жылжымайтын жарнамалық- ақпараттық объектілер, конструкциялар және оларда жарнама бейнесі мен жарнамалық ақпаратты салуға, орналастыруға немесе бейнелеуге арналған өзге де құралдар, оның ішінде электрондық және бейнесуреттерді көрсетуге арналған экрандар мен электрондық таблолар; 

1-4)  сыртқы (көрнекі) жарнама – сыртқы (көрнекі) жарнама объектілерінде орналастырылған және елді мекендер мен жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеулеріндегі ашық кеңістікте көруге болатын жарнама;
2) жөнсiз жарнама - мазмұнына, уақытына, таратылу, орналастырылу орнына және тәсiлiне Қазақстан Республикасының заңдарында белгiленген талаптардың бұзылуына жол берiлген жосықсыз, дәйексiз, әдепсiз, көрiнеу жалған және жасырын жарнама; 
3) жарнама берушi - жарнама жасау, тарату және орналастыру үшiн жарнамалық ақпарат көзi болып табылатын жеке немесе заңды тұлға;
4) жарнама жасаушы - жарнамалық ақпаратты тарату және орналастыру үшiн дайын нысанға келтiрудi жүзеге асыратын жеке немесе заңды тұлға;
4-1) жарнама саласындағы реттеуші мемлекеттік органдар – жарнама қызметі жүзеге асырылатын жеке салада басшылықты жүзеге асыратын мемлекеттік органдар;

4-2) жарнама саласындағы уәкілетті орган – жарнама саласында басшылықты және салааралық үйлестіруді жүзеге асыратын орталық мемлекеттік орган;

5) жарнама таратушы – мүлiктi, оның iшiнде телерадио хабарларын таратудың тexникалық құралдарын беру және (немесе) пайдалану жолымен және өзге де тәсiлдермен жарнамалық ақпаратты тарату мен орналастыруды жүзеге асыратын жеке немесе заңды тұлға;
6) жарнама тұтынушылар - жарнама арналған жеке және (немесе) заңды тұлғалардың беймәлiм тобы;
7) жүгiртпе жол - жарнама таратудың теледидар бойынша, кино және бейнеқызмет көрсетуде берiлетiн тәсiлi, ол теледидар экрандарында, сондай-ақ дербес мониторларда - тұрақты орналастыру объектiлерiнде жиынтығымен белгiлi бiр ақпаратты құрайтын әрiптер, цифрлар, белгiлер тiркесiнiң тiзбектесiп алмасуымен (қозғалуымен) сипатталады;
7-1)   маңдайша – ғимаратқа кірер жолдардың саны бойынша оған кірер жолдың шегінде және (немесе) алып жатқан аумақ қоршауына кірер жолда, сондай-ақ тауарларды өткізетін, жұмыстарды орындайтын және қызметтерді көрсететін жерлердегі жеке және заңды тұлғалардың ғимараттарының, оларға жапсарлас құрылыстарының және олар нақты орналасқан уақытша құрылыстарының шегіндегі шатырлар мен қасбеттерде орналастырылатын, жеке және заңды тұлғаларды дараландыру құралдарын қоса алғанда, олардың атауы және қызмет түрі туралы ақпарат;
7-2) нұсқағыш – жерде немесе байланыс желісі мен жарық беру тіреулерінде орналастырылған, ұйымның, сауда объектісінің немесе өзге де объектінің тұрған жерін көрсететін және оған тікелей жақын жерде орналасқан, оның атауы туралы ақпарат, оны дараландыру және навигация құралдары бар, екі шаршы метрді қоса алғанға дейінгі көлемдегі жарнама құрылысы.
      8) алып тасталды - ҚР 29.12.2014 № 269-V (01.01.2015 бастап қолданысқа енгізіледі) Заңымен.
	Редакциялық түзету.

Қолданыстағы заңнамамен (Салық кодекспен, «Халық денсаулығы және денсаулық сақтау жүйесі туралы» Кодекспен, «Жарнама туралы», «Автомобиль жолдар туралы» және тағы басқа заңдармен) жарнама қызметті реттеу кезенде «жарнама объекті» ұғымы қолданылады.

Сонымен қатар, аталған ұғым заңнамамен көзделмеген.

Мысалы, Салық кодексінің 530-бабына сәйкес жарнама объектілері бойынша ай сайынғы базалық төлемақы мөлшерлемелері жарнама объектісінің ауданы және орналастырылатын жері негізге алына отырып белгіленеді.
Бұдан басқа, «Жарнама туралы» Заңмен жарнама бейнесі мен жарнамалық ақпаратты салуға, орналастыруға немесе бейнелеуге арналған әртүрлі көлемді немесе тегістікті сыртқы (көрнекі) жарнама оъектілері, оның ішінде электрондық және бейнесуреттерді көрсетуге арналған экрандар мен электрондық таблолар болатын «жарнама құрылысы» ұғымы көзделген.

Сонымен қатар, «Қазақстан Республикасындағы сәулет, қала құрылысы және құрылыс қызметі туралы» Заңмен ғимарат - табиғи немесе жасанды кеңiстiк шекаралары бар және өндiрiстiк процестердi орындауға, материалдық құндылықтарды орналастыруға және сақтауға немесе адамдарды, жүктердi уақытша орналастыруға (орын ауыстыруға), сондай-ақ жабдықтарды немесе коммуникацияларды орналастыруға (төсеуге, жүргiзуге) арналған жасанды жасалған ауқымды, тегiстiктi немесе желiлiк объект (жер үстi, су бетi және (немесе) жер асты, су асты) болып талытынын белгеленген. 
Осыған байланысты, «жарнама құрылысы» барлық мүмкін жарнама объектілерді (түрлі құрастырылымдар, плакаттар, штендерттер және басқалар) қамти алмайды

Осыған байланысты, Заң жобасымен «Жарнама туралы» Заңда «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымын енгізуді сәйкесінше сыртқы (көрнекі) жарнама» ұғымын қайта қарастыруды ұсынылады.

Жарнама қызметін мемлекеттік реттеуді жүйелендіру мақсатында жарнама саласындағы уәкілетті орган мен реттеуші органды белгілеу қажет.

«Жарнама туралы» Заңмен «жеке дараландыру құралдары» ұғымы қолданылатына байланысты осы Заңның мақсаттары үшін тиісті ұғымды Азаматтық кодексіне сәйкес енгізуді жөң деп санаймыз.

Қазіргі уақытта көптеген заңды тұлғалар сенімгерлікпен басқаруға алынған ғимараттарда орналыстырған.

Қазақстан Республикасы Ұлттық экономика министрінің 2015 жылғы 16 қаңтардағы № 17 бұйрығымен бекітілген Мемлекеттік мүлікті сенімгерлік басқаруға беру қағидаларына сәйкес объектіні сенімгерлік басқаруға беру оған меншік құқығының сенімгерлік басқарушыға өтуіне әкеп соқтырмайды.

Осыған байланыты, қазіргі таңда сенімгерлікпен басқаруға алынған ғимараттарда орналыстырған маңдайшалар «маңдайша» ұғымымен белгіленген талаптарға сәйкес келметіндіктен сыртқы (көрнекі) жанрама объектілерге жатады 
Осыған байланысты, заң жобасымен маңдайшаны орналастыру кезінде ғимараттарды басқару жолына жалғастыруды жоюда ұсынылады.

	25. 9
	6-бап
	6-бап.  Жарнамаға қойылатын жалпы талаптар

…

2-1.  Мерзімді баспасөз басылымдарындағы жарнама бұқаралық ақпарат құралын есепке алу туралы куәлікте бекітілген тілде таратылады . 

...

4-1. Жоқ.
	6-бап.  Жарнамаға қойылатын жалпы талаптар

…

Алып тасталсын

...
4-1. Қазақстан Республикасының аумағында өткізілетін (көрсетілетін) тауардың (жұмыстың, көрсетілетін қызметтің) жарнамасы, оның құны көрсетіле отырып, ұлттық валютада жүзеге асырылады.
	Заңның құрылымын жақсарту мақсатында, осы тармақ мерзімді баспасөз басылымдарында жарнамаға талаптарды көздейтін Заңның 9-бабында көзделген болады.
Қазақстан Республикасының Үкіметі мен Қазақстан Республикасы Ұлттық Банкінің экономикалық және әлеуметтік тұрақтылықты қамтамасыз ету жөніндегі 2016-2018 жылдарға арналған дағдарысқа қарсы іс-қимыл жоспарының 17-тармағын орындау үшін ел экономикасының долларландырылу деңгейін азайту мақсатында заң жобасында Қазақстан Республикасының аумағында сатылатын өнім құнын, оның ішінде жарнамада, ұлттық валютада көрсету туралы талап енгізіледі.

	26. 
	8-бап
	8-бап. Теле-, радиоарналардағы жарнама

1. Жарнама сипатындағы хабарламалар мен материалдарға мамандандырылмаған теле-, радиоарналардағы жарнама, жүгiртпе жолды қоспағанда, тәулiк iшiнде берiлетiн хабарлардың жалпы көлемiнiң жиырма пайызынан аспауға тиiс.

Жарнаманы трансляциялау кезiнде оның дыбысы трансляцияланатын бағдарлама дыбысынан жоғары болмауға тиiс.


	8-бап. Теле-, радиоарналардағы жарнама

1. Жарнама сипатындағы хабарламалар мен материалдарға мамандандырылмаған теле-, радиоарналардағы жарнама, жүгіртпе жолды, әлеуметтік жарнаманы, үшінші жақтың жарнамасын қамтымайтын теле-, радиоарналардың өз өнімі туралы ақпаратты (анонстарды), сондай-ақ теле-, радиоарна дайындайтын және өткізетін іс-шаралар туралы хабарландыруды қоспағанда, тәулік ішінде берілетін хабарлардың жалпы көлемінің жиырма пайызынан аспауға тиіс.
1-1. Міндетті теле-, радиоарналарда өтеусіз негізде орналыстырылатын әлеуметтік жарнама бір ай ішінде берілетін хабарлардың жалпы көлемінің кемінде бір пайызын құрауға тиіс.

Міндетті теле-, радиоарналарда орналастырылатын әлеуметтік жарнаманың күнделікті көлемі жергілікті уақыт бойынша таңғы сағат алтыдан бастап есептелетін, ұзақтығы он сегіз сағаттық уақыт аралығында жергілікті уақыт бойынша сағат он сегізден бастап есептелетін, міндетті түрде екі рет шығатын ұзақтығы алты сағаттық уақыт аралығында таратылады.

Әлеуметтік жарнама Қазақстан Республикасының аумағында қазақ және орыс тілдерінде, сондай-ақ жарнама берушінің қалауы бойынша басқа да тілдерде, оның күн сайынғы эфирге шығатын барлық уақыты бойы біркелкі таратылады.

Жарнаманы трансляциялау кезiнде оның дыбысы трансляцияланатын бағдарлама дыбысынан жоғары болмауға тиiс.
	Қазақстан Республикасы Премьер-Министрінің орынбасары Д.Н. Назарбаеваның  2016 жылғы 27 ақпандағы № 20-5/05-1393 хаттамалық тапсырмасына сәйкес.

Әлеуметтік жарнама қоғамдық сана реттеуші, оның тыныс-тіршілігін түзету тәсілімен азаматтардың белгілі бір мінез-құлық ережелері мен ұғымдар қалыптастыруға мүмкіндік беруші болып табылады. Жарнаманың қайталануы, жаппай, эмоционалды күйі ерекшеліктері ескерілее отырып, қоғам басқару мәселелерінде әлеуметтік жарнама сапасының байланысы көп екенін айтуға болады. Ол әлеуметтік қарым-қатынас сауығуын мен адамгершілік қажеттіліктері мен оң стереотиптер қалыптастыра алады.

Сонымен қатар, «Телерадио хабарларын тарату туралы» 
Бұдан басқа, «Телерадио хабарларын тарату туралы» Қазақстан Республикасының 2012 жылғы 18 қаңтардағы Заңның жеке тұлғалардың ақпаратқа, сөз бостандығына, пікірлерді білдіру мен пікірлердің әралуандығын дамыту құқықтарын қамтамасыз ету, сондай-ақ Қазақстан Республикасының біртұтас ақпараттық кеңістігін сақтау және қамтамасыз ету, республиканың әлеуметтік-экономикалық дамуы саласындағы мемлекеттік саясатты жария ету, елдің мәдени мұрасын сақтау және дамыту мақсаттарында міндетті теле-, радиоарналардың мәдени, ғылыми-білім беру, міндетті тізбесі қалыптастырылады.

Осыған байланысты, әлеуметтік жарнаманың үлкен рөлін ескере отырып, заң жобасымен бюджет қаражатынан қаржыландырылатын бұқаралық ақпарат құралдары үшін әлеуметтік жарнаманы орналастыру рұқсат етілген 20% көлемінде жарнама уақытының жалпы көлемінің кемінде 5 % орналастыру міндеттеледі.
Сонымен қатар, тарату кестеде әлеуметтік роликтерді тиімді орналастыру мақсатында әлеуметтік роликтердің орналастыру мерзімілігін көздеуді ұсынылады.

	27. 
	9-бап
	9-бап. Мерзiмдi баспасөз басылымдарындағы жарнама

Мерзiмдi баспасөз басылымдары жарнама объектiлерiн, оның тақырыбын дербес анықтайды. 

Жазылым арқылы тарайтын баспасөз құралдары жазылым шарттарында басылымның тақырыптық бағыттамасын көрсетуге мiндеттi.

Жоқ.
	9-бап. Мерзiмдi баспасөз басылымдарындағы жарнама
Мерзiмдi баспасөз басылымдары жарнаманы, оның тақырыбын дербес айқындайды. 

Жазылым арқылы тарайтын баспасөз құралдары жазылым шарттарында басылымның тақырыптық бағыттамасын көрсетуге мiндеттi.

Мерзімді баспасөз басылымдарындағы жарнама бұқаралық ақпарат құралын есепке қою туралы куәлікте бекітілген тілде таратылады.
	Редакциялық түзету.

«Жарнама объекті» ұғым сыртқы (корнекі) жарнамаға жатпайтын мерзiмдi баспасөз басылымдарындағы жарнаманы орналастыруды реттеу үшін қолданылады.

Осыған байланысты, «жарнама объекті» ұғымды мерзiмдi баспасөз басылымдарында орныластыру кезенде қолдану жөңсіз деп санаймыз.

Заңның құрылымын жақсарту мақсатында осы талапты 6 баптан жоюмен байланысты.

	28. 
	11-баптың 1-тармағы
	      11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама

1. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру осы баптың 2 – 7-тармақтарында көзделген тәртіппен, плакаттар, транспаранттар, жалаулар, стендтер, жарық беруші таблолар, билбордтар, стеллалар, нұсқағыштар, афишалар түрінде және жарнама құрылыстарында, жылжымалы және жылжымайтын объектілерде жарнама бейнелері мен жазбаларын салу мен жазудың өзге де тәсілдерімен жүзеге асырылады.
	       11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама

1. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру осы баптың 
2–7-тармақтарында көзделген тәртіппен сыртқы (көрнекі) жарнама объектілеріне жарнама бейнелерін және/немесе жарнамалық ақпаратты салу, орналастыру немесе бейнелеу арқылы жүзеге асырылады. 


	Құқықтық сипатты және олар өз негізінде жарнама объектілері болып табылатын мөлшерлері, техникалық сипаттамалары мен  конструкцияның ерекшеліктерін ғана көрсететін стендтер, жарық беруші таблолар, билбордтар, стеллалар, нұсқағыштар, афишалар сияқты сыртқы жарнама конструкциялары құрылыстарының көрсетеді.  

Нарықта осы құрылыстардан басқа қолданыстағы заңнамада көрсетілмеген сыртқы жарнаманың басқа құрылыстары көп: billboards, backlights, paintedwalls, LEDdisplays, seniors, lightbox, crossroads, busshelter.

Арнаулы техникалық терминдерді жою жарнама құрылыстарының өзге түрлері пайда болу кезінде құқықтық қайшылықытардан құтылуға  мүмкіндік береді.

Осыған байланысты, жарнама құрылыстарының осы тізбесі толық болып табылмайтындықтан, құқық қолдану іс-тәжірибесінде біртүрлі түсіндіру мақсатында, заң жобасымен жарнама  конструкцияларының көптеген жоғарыда аталған терминдерінің орнына «жарнама құрылысы» ұғымын пайдалану ұсынылады. 

	29. 
	11-баптың 1-1-тармағы
	11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама  

...

1-1. Сыртқы (көрнекi) жарнама объектiлерiне жеке тұлғалар (оның ішінде дара кәсіпкерлер) және заңды тұлғалар орналастыратын мынадай жарнама объектілері:
маңдайша;
жұмыс режимі туралы ақпарат;
мәдениет мекемелерінің, орындаушылардың және спорттық-ойын-сауық іс-шаралардың репертуары бар арнайы бөлінген жерлерде орналастырылған афишалар;
қызмет көрсетудің техникалық құралдары мен көлік құралдарын дараландыру;
жайма сөрелер мен терезелерді сырттан көзбен көру үшін мынадай:
тауарлық өнімнің үлгілері;
жеке дараландыру құралдары;
декоративтік және мерекелік безендіру сипатындағы сыртқы немесе ішкі безендіру;
автожанармай құю станцияларына кіреберісте орнатылған мұнай өнімдерінің түрлері, мұнай өнімдерінің бағалары, атауы мен сатушының логотипі көрсетілген ақпараттық табло;

қолма-қол шетел валютасын теңгемен сатып алу және сату бағамы туралы мәліметтері бар ақпараттық стенд жатпайды.

	11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама  

...

1-1. 1-1.  Сыртқы (көрнекі) жарнама объектілеріне жеке тұлғалар (оның ішінде дара кәсіпкерлер) және заңды тұлғалар орналастыратын мынадай жарнама объектілері:

1) маңдайша;

2) жұмыс режимі туралы ақпарат;

3) мәдениет мекемелерінің, орындаушылардың және спорттық-ойын сауық іс-шаралардың репертуары бар арнайы бөлінген жерлерде орналастырылған афишалар;

4) қызмет көрсетудің техникалық құралдары мен көлік құралдарын дараландыру;

5) автожанармай құю станцияларына кіреберісте орнатылған мұнай өнімдерінің түрлері, мұнай өнімдерінің бағалары, атауы мен сатушының логотипі көрсетілген ақпараттық табло;

6) қолма-қол шетел валютасын теңгемен сатып алу және сату бағамы туралы мәліметтері бар ақпараттық стенд;

7) жайма сөрелер мен терезелерді сырттан көзбен көру үшін мынадай:

тауарлық өнімнің үлгілері;

дараландыру құралдары;

декоративтік және мерекелік безендіру сипатындағы сыртқы немесе ішкі безендіру жатпайды.
	Редакциялаық түзету.

Аталған тармақтың қоладныстағы редакциясына сәйкес автожанармай құю станцияларына кіреберісте орнатылған мұнай өнімдерінің түрлері, мұнай өнімдерінің бағалары, атауы мен сатушының логотипі көрсетілген ақпараттық табло, сондайақ қолма-қол шетел валютасын теңгемен сатып алу және сату бағамы туралы мәліметтері бар ақпараттық стенд сыртқы көзбен келесі сипатта сыртқы немесе ішкі сөрелер мен терезелерді безендіруге жатады. Нәтижесінде қолданыстағы практикада құқықтық қайшылықтар пайда болуы мүмкін.

«Жеке дараландыру құралдары» ұғымы заң жобасыен енгізілетін ұғымына және Азаматтық кодекске сәйкестікке келтірген. 

	30. 
	11-баптың 2-тармағы
	11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама 

...

2. Сыртқы (көрнекi) жарнама объектiсiн орналастыруға: 
      1) халықаралық және республикалық маңызы бар ортақ пайдаланудағы автомобиль жолдарының бөлiнген белдеулерiнде жарнама объектiсiн орналастыру кезiнде - Автомобиль жолдарын басқару жөніндегі ұлттық оператор Қазақстан Республикасының заңдарында белгiленген тәртiппен, белгілi бiр мерзiмге беретiн құжат;

1-1) сыртқы (көрнекi) жарнаманы республикалық маңызы бар қаладағы, астанадағы және облыстық маңызы бар қаладағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен республикалық маңызы бар қаланың, астананың және облыстық маңызы бар қаланың жергiлiктi атқарушы органдары белгiлi бiр мерзiмге беретiн рұқсат;
      1-2) сыртқы (көрнекi) жарнаманы облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен облыстың жергiлiктi атқарушы органы белгiлi бiр мерзiмге беретiн құжат;
     1-3) сыртқы (көрнекi) жарнаманы аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен ауданның жергiлiктi атқарушы органы белгiлi бiр мерзiмге беретiн құжат;

 1-4) сыртқы (көрнекi) жарнаманы аудандық маңызы бар қаладағы, ауылдағы, кенттегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен ауданның жергiлiктi атқарушы органы белгiлi бiр мерзiмге беретiн рұқсат;
      1-5) сыртқы (көрнекi) жарнаманы ауданда тіркелген көлік құралдарында орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен ауданның жергiлiктi атқарушы органы белгiлi бiр мерзiмге беретiн рұқсат;

2) елді мекендерде сыртқы (көрнекі) жарнаманың объектілерін орналастырудың Қазақстан Республикасының Үкіметі бекіткен ережелеріне сәйкес жергілікті атқарушы орган беретін рұқсат болған жағдайда жол беріледі.
	11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама 

...

2.  Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыруға:

1) халықаралық және республикалық маңызы бар ортақ пайдаланудағы автомобиль жолдарының бөлiнген белдеулерiнде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру кезiнде - Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен Автомобиль жолдарын басқару жөніндегі ұлттық оператор беретiн паспорт;

2) сыртқы (көрнекі) жарнаманы облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен облыстың жергiлiктi атқарушы органы беретiн паспорт;

3) сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде орналастыру кезiнде – Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген тәртiппен ауданның жергiлiктi атқарушы органы беретiн паспорт; 

4) елді мекендердің ашық кеңістігінде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру кезінде жергілікті атқарушы орган беретін рұқсат болған жағдайда жол беріледі.

2-1. Осы баптың 2-тармағында көрсетілген рұқсат беру құжаттары бес жылғы мерзімге беріледі, иеліктен шығарылатын болып табылады.   

Елді мекендердің ашық кеңістігінде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру қағидаларын облыстардың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың жергілікті атқарушы органдары елді мекендердің ашық кеңістігінде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырудың үлгілік қағидалары негізінде әзірлейді және облыстардың, республикалық маңызы бар қаланың және астананың мәслихаттарына бекітуге береді.

Елді мекендердің ашық кеңістігінде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастырудың үлгілік қағидаларын жарнама саласындағы уәкілетті орган әзірлейді және бекітеді.
	«Сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымда енгізуге байланысты редакциялық түзету.
«Автомобиль жолдар туралы» Заңның 10-бабына сәкйкес келтіру мақсатында.

Бұдан басқа, «Қазақстан Республикасының әкiмшiлiк-аумақтық құрылысы туралы» Заңына сәйкес елдi мекен - республика аумағының халық жинақы орналасқан, кемiнде 50 адамы бар, азаматтардың шаруашылық және басқа қоғамдық қызметi нәтижесiнде қалыптасқан, заңда белгiленген тәртiпте есепке алынған және тiркелген, жергiлiктi өкiлдi және атқарушы органдар басқаратын бiр бөлiгi.
Қазақстан Республикасы аумағындағы елдi мекендер қалалық және ауылдық елдi мекендерге бөлiнедi.
Қалалық елдi мекендерге республикалық, облыстық және аудандық маңыздағы қалалар, сондай-ақ олардың әкімшілік бағыныстылығының аумағындағы кенттер; ауылдарға - олардың әкiмшiлiк бағыныстылығына қарамастан қалған барлық елдi мекендер жатады. 

Осылайша, сыртқы (көрнекi) жарнаманы аудандық маңызы бар қаладағы, ауылдағы, кенттегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастыруға рұқсат, сондай-ақ елді мекендерде сыртқы (көрнекі) жарнаманың объектілерін орналастыруға рұқсат бір бірін қайталынады.
Осыған байланысты, аталған рұқсаттар біріктірілген.

«Қазақстан Республикасындағы сәулет, қала құрылысы және құрылыс қызметі туралы» Заңмен белгіленген жерлерді абаттандырудың тәртібіне сәйкес Елді мекендерде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру қағидаларын әзірлеу құзыретін жергілікті атқарушы органдарға, ал оны бекіту құзыретін жергілікті өкілдік органдарға беруді ұсынылады.

Осы шара табиғаттық, климаттық, геологиялық, гидрогеологиялық және сейсмикалық факторларына байланысты сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру процессін біріңғай нормативтік құқықтық актімен реттеуді мүмкін емес болғандықтан қажет.
Сонымен қатар, жергілікті атқарушы органдармен әзірленегн Елді мекендерде   сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру қағидалары жарнама саласындағ уәкілетті органмен келісіледі.

	31. 
	11-баптың 3-тармағы 


	11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама 

...

3. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, селолар, кенттер аумағы арқылы өтетіндерді қоспағанда, республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде жарнаманы тұрақты орналастыру объектiлерінде, республикалық маңызы бар қаладағы, астанадағы, облыстық маңызы бар қалалардағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшiн Қазақстан Республикасының салық заңнамасында белгіленген тәртiппен және мөлшерлерде төлемақы алынады.

      Сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, селолар, кенттер аумағы шегінде республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде, сондай-ақ аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуіндегі жарнаманы тұрақты орналастыру объектілерінде, аудандық маңызы бар қалалардағы, селолардағы, кенттердегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшін Қазақстан Республикасының Үкіметі белгілеген тәртіппен және мөлшерлерде төлемақы есептеледі және төленеді..
	11-бап. Сыртқы (көрнекi) жарнама 

...

3. Сыртқы (көрнекі) жарнаманы республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде, республикалық маңызы бар қаладағы, астанадағы, облыстық маңызы бар қалалардағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшiн Қазақстан Республикасының салық заңнамасында белгіленген тәртiппен және мөлшерлерде төлемақы алынады.

Сыртқы (көрнекі) жарнаманы аудандық маңызы бар қалалар, ауылдар, кенттер аумағы шегінде республикалық және облыстық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде, сондай-ақ аудандық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлінген белдеуінде, аудандық маңызы бар қалалардағы, ауылдардағы, кенттердегі үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастырғаны үшін облыстың, республикалық маңызы бар қаланың, астананың әкімдігі айқындайтын тәртіппен және мөлшерлерде төлемақы есептеледі және төленеді.
	Редакциялық түзету.

Негізгі ұғымдарын қайта қарау және «сыртқы (көрнекі) жарнама объектісі» ұғымын енгізуге байланысты.

«Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне жергілікті өзін-өзі басқаруды дамыту мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» Қазақстан Республикасы Заңының жобасы туралы» Қазақстан Республикасы Үкіметінің 2016 жылғы 31 тамыздағы № 491 қаулысына сәйкес келтіру.
«Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне мемлекеттік басқару деңгейлері арасындағы өкілеттіктердің аражігін ажырату мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» Заңның 51-тармақтың 1) тармақшасын сәйкес келтіру мақсатында.

	32. 
	17-баптың 1-тармағы
	17-бап. Жарнама саласындағы мемлекеттік реттеу 

 1. Жарнама саласындағы мемлекеттiк реттеу деп Қазақстан Республикасының нормативтiк құқықтық актiлерiне сәйкес белгiленетiн жарнама жасауды, таратуды және орналастыруды бақылау түсiнiледi. 
     Жарнама саласындағы мемлекеттiк реттеудi тиiстi уәкiлеттi органдар Қазақстан Республикасының заңдарында белгiленген құзыретi шегiнде жүзеге асырады.
2. Жарнама саласындағы мемлекеттiк реттеудiң негiзгi мақсаттары: 

1) ұлттық мүдделердi қорғау;
2) жөнсiз жарнаманы, сондай-ақ қоғамдық құндылықтар мен жалпыға бiрдей қабылданған мораль және адамгершiлiк нормаларына қол сұғатын жарнаманы болғызбау және оларға жол бермеу;
3) жосықсыз бәсекеден қорғау болып табылады.
	17-бап. Жарнама саласындағы мемлекеттік реттеу 

1. Жарнама саласындағы мемлекеттiк реттеу деп Қазақстан Республикасының нормативтiк құқықтық актiлерiне сәйкес белгiленетiн жарнама жасауға, таратуға және орналастыруға бақылау түсiнiледi.

Жарнама саласындағы мемлекеттiк реттеудi жарнама саласындағы уәкілетті орган, жарнама саласындағы реттеуші мемлекеттік органдар, сондай-ақ Қазақстан Республикасының заңнамасында белгiленген өз құзыреттері шегiнде жергілікті атқарушы органдар жүзеге асырады.
2. Жарнама саласындағы мемлекеттiк реттеудiң негiзгi мақсаттары:

1) ұлттық мүдделердi қорғау;

2) жөнсiз жарнаманы, сондай-ақ қоғамдық құндылықтар мен жалпыға бiрдей қабылданған мораль және адамгершiлiк нормаларына қол сұғатын жарнаманы болғызбау және оларға жол бермеу;

3) жосықсыз бәсекеден қорғау болып табылады.

3. Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасының сақталуын мемлекеттік бақылау Қазақстан Республикасының Кәсіпкерлік кодексіне сәйкес тексеру нысанында және өзге де нысандарда жүзеге асырылады. 

Өзге де нысандағы мемлекеттік бақылау Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасы талаптарының бұзылуы кезінде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру фактілері фото немесе бейнетіркеу жасала отырып, байқау арқылы жүзеге асырылады.
	Жарнама саласындағы уәкілетті органды және реттеуші мемлекеттік органдарды анықтауға байланысты. 

Мемлекеттік басқаруды жүзеге асыруды көздейтін нормалар Заңның құрылымын жақсарту мақсатында 17-2-бабынан тасымалдаған.



	33. 
	17-1-бап
	17-1-бап. Мемлекеттік органдардың құзыреті

Мемлекеттік органдар өз құзыреті шегінде:

1) жарнама туралы нормативтік құқықтық актілерді әзірлеуге қатысады;

2) Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын жетілдіру жөнінде ұсыныстар енгізеді;

3) Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын бұзушыларға жауаптылық шараларын қолданады;

4) жеке және (немесе) заңды тұлғалардың жарнама қызметі мәселелері бойынша өтініштерін қарайды;

5) Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасының сақталуын бақылауды жүзеге асырады. 
	17-1-бап. Жарнама саласындағы уәкiлеттi органның және жарнама саласындағы реттеуші мемлекеттік органдардың құзыреті

1. Жарнама саласындағы уәкiлеттi орган:

1) жарнама саласындағы  басшылықты және салааралық үйлестіруді жүзеге асырады;

2) жарнама қызметі мәселелерін реттейтін нормативтік құқықтық актілерді әзірлейді және бекітеді;

3) Қазақстан Республикасының Үкіметіне Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын жетілдіру жөнінде ұсыныстар енгізеді;

4) жеке және (немесе) заңды тұлғалардың жарнама қызметі мәселелері бойынша өтініштерін, оның ішінде жарнама саласындағы реттеуші мемлекеттік органдардың, сондай-ақ жергілікті атқарушы органдардың Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын бұзушыларға жауаптылық шараларын қолдануы үшін оларды тарта отырып қарайды;

5) Қазақстан Республикасының заңнамасына сәйкес өзге де функцияларды жүзеге асырады.

2. Жарнама саласындағы реттеуші мемлекеттік органдар өз құзыреті шегінде:

1) жарнама қызметі жүзеге асырылатын тиісті салада басшылық етеді;

2) жарнама қызметі мәселелерін реттейтін нормативтік құқықтық актілерді әзірлейді және бекітеді; 

3) жарнама саласындағы уәкілетті органға Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын жетілдіру жөнінде ұсыныстар енгізеді;

4) жеке және (немесе) заңды тұлғалардың жарнама қызметі мәселелері бойынша өтініштерін қарайды;

5) Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасын бұзушыларға Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген тәртіппен жауаптылық шараларын қолданады;

6) Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасының сақталуын бақылайды;

7) Қазақстан Республикасының заңнамасына сәйкес өзге де функцияларды жүзеге асырады.
	Жарнама саласындағы уәкілетті органды және реттеуші мемлекеттік органдарды анықтауға байланысты. 



	34. 
	17-2-бап
	17-2-бап. Жергілікті атқарушы органдардың құзыреті

Республикалық маңызы бар қаланың, астананың, аудандардың, облыстық маңызы бар қалалардың жергілікті атқарушы органдары:
      1) елді мекендерде сыртқы (көрнекі) жарнама объектілерін орналастыруға рұқсат береді;
2) жеке және (немесе) заңды тұлғалардың және (немесе) олардың филиалдары мен өкілдіктерінің жарнама қызметі мәселелері бойынша өтініштерін қарайды;
3) өз құзыреті шегінде Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасының сақталуын бақылауды жүзеге асырады;
4) жергілікті мемлекеттік басқару мүддесінде Қазақстан Республикасының заңнамасымен жергілікті атқарушы органдарға жүктелетін өзге де өкілеттіктерді жүзеге асырады.

Жергілікті атқарушы органдарға сыртқы (көрнекі) жарнаманы реттеу мәселелері бойынша нормативтік құқықтық актілер қабылдауға тыйым салынады.

Жарнама саласындағы мемлекеттік бақылау тексеру нысанында жүзеге асырылады.

Тексеру Қазақстан Республикасының Кәсіпкерлік кодексіне сәйкес жүзеге асырылады.

Сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыруға мемлекеттік бақылау Қазақстан Республикасы заңнамасының талаптарын бұза отырып, сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру фактілерін фото немесе бейнетіркей отырып, байқау арқылы бақылаудың өзге де нысанында жүзеге асырылады.


	17-2-бап. Жергілікті атқарушы органдардың құзыреті

Облыстардың, республикалық маңызы бар қаланың, астананың, аудандардың, облыстық маңызы бар қалалардың жергілікті атқарушы органдары:

1) Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген тәртіппен сыртқы (көрнекі) жарнама объектілерін орналастыруға рұқсат құжаттарды береді;

2) жеке және (немесе) заңды тұлғалардың және (немесе) олардың филиалдары мен өкілдіктерінің жарнама қызметі мәселелері бойынша өтініштерін қарайды;

3) өз құзыреті шегінде Қазақстан Республикасының жарнама туралы заңнамасының сақталуын бақылайды;

4) жергілікті мемлекеттік басқару мүддесінде Қазақстан Республикасының заңнамасында жергілікті атқарушы органдарға жүктелетін өзге де өкілеттіктерді жүзеге асырады.

Жергілікті атқарушы органдарға, Қазақстан Республикасының заңнамалық актілерінде көзделген жағдайларды  қоспағанда, сыртқы (көрнекі) жарнаманы реттеу мәселелері бойынша нормативтік құқықтық актілерді қабылдауға тыйым салынады.
	«Автомобиль жолдар туралы» Заңына сәйкес ЖАО облыстық және аумақтық маңызы бар жалпыға ортақ пайдаланылатын автомобиль жолдарының бөлiнген белдеуiнде, сондай-ақ елді мекендерде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыруға паспортты береді.
Осыған байланысты, 1) тармақша пысықтауды талап етеді.

 «Қазақстан Республикасының кейбір заңнамалық актілеріне мемлекеттік басқару деңгейлері арасында уәкілеттіктерді шектеу мәселелері бойынша өзгерістер мен толықтырулар енгізу туралы» 2014 жылғы 29 қыркүйектегі ҚР № 239-V Заңымен «Автомобиль жолдары туралы» ҚР Заңына өзгерістер енгізілген. 
Осылайша, жалпы пайдаланудағы (республикалық және халықаралық маңызы бар)  автомобиль жолдарының бұрылыс жолағында сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру тәртібін әзірлеу және бекіту жөніндегі құзыреттілік автомобиль жолдары саласындағы уәкілетті органға, ал облыстық және аудандық маңызы бар  жалпы пайдаланудағы автомобиль жолдарының бұрылыс жолағында орналастыру – жергілікті атқарушы органдарға бекітілген. 
Осыған байланысты, «Жарнама туралы» және «Автомодиль жолдар тулары» Заңдарының нормаларының қайшылықтар пайда болады.

Мемлекеттік басқаруды жүзеге асыруды көздейтін нормалар Заңның құрылымын жақсарту мақсатында 17-2-бабынан тасымалдаған.

	«Сауда қызметін реттеу туралы» Қазақстан Республикасының 2004 жылғы 12 сәуірдегі № 544 Заңы



	35. 
	9-баптың 
1-тармағы
	9-бап. Сауда қызметі саласында баға белгілеу

1. Осы баптың 2-тармағында көзделген жағдайды және тауар берушінің талап етуі бойынша тараптардың келісімімен шекті сауда үстемесінің мөлшері белгіленетін азық-түлік тауарларын беру шарты жасалатын жағдайларды қоспағанда, сауда қызметiнің субъектiлерi тауар бағаларын өз бетінше айқындайды.
Әлеуметтiк маңызы бар азық-түлiк тауарларын беру шарттарын жасасу кезінде шектi сауда үстемесiнiң мөлшерi мiндеттi түрде белгiленуге тиiс. Осы талап бұзылып жасалған мәмiле жарамсыз болады.


	9-бап. Сауда қызметі саласында баға белгілеу

1. Осы баптың 2-тармағында көзделген жағдайды және тауар берушінің талап етуі бойынша тараптардың келісімімен шекті сауда үстемесінің мөлшері белгіленетін азық-түлік тауарларын беру шарты жасалатын жағдайларды қоспағанда, сауда қызметiнің субъектiлерi тауар бағаларын өз бетінше айқындайды.
Тауардың бағасы Қазақстан Республикасының аумағында жария шарт талабымен оны өткізу кезінде ұлттық валютада айқындалады және белгіленеді.

Әлеуметтiк маңызы бар азық-түлiк тауарларын беру шарттарын жасасу кезінде шектi сауда үстемесiнiң мөлшерi мiндеттi түрде белгiленуге тиiс. Осы талап бұзылып жасалған мәмiле жарамсыз болады.
	Ішкі нарықтарда жүзеге асырылатын тауарлардың, жұмыстардың және қызметтердің бағаларын ұлттық валютада емес құруға мүмкіндікті жоятын нормамен толықтыру.


	«Қазақстан Республикасы астанасының мәртебесі туралы» Қазақстан Республикасының 2007 жылғы 21 шілдедегі № 296 Заңы  



	36. 
	8-бап
	 8-бап. Астана мәслихатының өкілеттіктері

 Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген өкілеттіктермен қатар, астананың мәслихаты өз құзыреті шегінде:
…

 3) мыналарды:

астананы дамытудың экономикалық және әлеуметтік бағдарламаларының жоспарларын, астананың бюджетін және оның орындалуы туралы есептерді;

астанада сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру тәртібі мен шарттары туралы ережелерді; 

мұқтаж азаматтардың жекелеген санаттарына әлеуметтік көмек көрсетудің мөлшері мен тәртібін бекітеді;

…
	8-бап. Астана мәслихатының өкілеттіктері

 Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген өкілеттіктермен қатар, астананың мәслихаты өз құзыреті шегінде : 

…

3) мыналарды:
астананы дамытудың экономикалық және әлеуметтік бағдарламаларының астана бюджетінің жоспарларын және оның орындалуы туралы есептерді;
жарнама саласындағы уәкілетті орган бекітетін үлгілік қағидалардың негізінде елді мекендердегі ашық кеңістікте сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыру қағидаларын;

мұқтаж азаматтардың жекелеген санаттарына әлеуметтік көмек көрсетудің мөлшері мен тәртібін бекітеді;
…
	«Жарнама туралы» және «Қазақстан Республикасы астанасының мәртебесі туралы» Заңдарға енгізілетін түзетулерге байланысты.

	37. 
	9-бап
	Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген өкілеттіктермен қатар, астананың жергілікті атқарушы органы өз құзыреті шегінде: 

...

33) астананың көліктік инфрақұрылымы объектілерін басқаруға беру жөніндегі іс-шараларды жүзеге асырады;
33-1) Жоқ.
	Қазақстан Республикасының заңнамасында белгіленген өкілеттіктермен қатар, астананың жергілікті атқарушы органы өз құзыреті шегінде: 

...

33) астананың көліктік инфрақұрылымы объектілерін басқаруға беру жөніндегі іс-шараларды жүзеге асырады;
33-1) жарнама саласындағы уәкілетті орган бекітетін үлгілік қағидалар негізінде әзірленген сыртқы (көрнекі) жарнаманы елді мекендердегі ашық кеңістікте орналастыру қағидаларын  әзірлеп, оны мәслихаттың бекітуіне ұсынады.
	 «Жарнама туралы» және «Қазақстан Республикасы астанасының мәртебесі туралы» Заңдарға енгізілетін түзетулерге байланысты.

	«Тұтынушылардың құқықтарын қорғау туралы» Қазақстан Республикасының 2010 жылғы 4 мамырдағы № 274-IV Заңы



	38. 
	24-бап
	24-бап. Сатушының (дайындаушының, орындаушының) міндеттері 

…

Сатушы (дайындаушы) бағалар заттаңбасымен ресімделген, сауда объектісінің ішкі және сыртқы витриналарына қойылған тауардың құнын көрсетуге, сондай-ақ тауарды сақтау жағдайларын қамтамасыз етуге міндетті.

Дайындаушы (орындаушы) жұмыстардың және көрсетілетін қызметтердің құнын жазбаша түрде көрсетуге міндетті.
	24-бап. Сатушының (дайындаушының, орындаушының) міндеттері 

…

Сатушы (дайындаушы) тауардың құнын сауда объектісінің ішкі және сыртқы сөрелерінде баға қойылған жапсырмасымен ресімделген ұлттық валютада көрсетуге, сондай-ақ тауарды сақтау жағдайларын қамтамасыз етуге міндетті.

Дайындаушы (орындаушы) жұмыстар мен көрсетілетін қызметтердің құнын ұлттық валютада жазбаша түрде көрсетуге міндетті.
	Ішкі нарықта жүзеге асырылатын тауарлыдың бағаларын ұлттық валютада (теңге) көрсетуге міндеттін енгізетін нормамен толықтыру.



	39. 
	25-баптың 1-тармағының 9) тармақшасы
	25-бап. Сатушының (дайындаушының, орындаушының) тауар (жұмыс, көрсетілетін қызмет) туралы ақпарат беру жөніндегі міндеті

1. Тауар (жұмыс, көрсетілетін қызмет) туралы ақпарат міндетті түрде мыналарды:
…
9) тауарды (жұмысты, көрсетілетін қызметті) сатып алу құны мен шарттарын;
	25-бап. Сатушының (дайындаушының, орындаушының) тауар (жұмыс, көрсетілетін қызмет) туралы ақпарат беру жөніндегі міндеті

1. Тауар (жұмыс, көрсетілетін қызмет) туралы ақпарат міндетті түрде мыналарды:
…
9) тауардың (жұмыстың, көрсетілетін қызметтің) ұлттық валютадағы бағасын және оны сатып алу шартын;
	Ішкі нарықта жүзеге асырылатын тауарлыдың бағаларын ұлттық валютада (теңге) көрсетуге міндеттін енгізетін нормамен толықтыру.



	«Телерадио хабарларын тарату туралы» Қазақстан Республикасының 2012 жылғы 18 қаңтардағы № 545-IV Заңы


	40. 
	1-бап
	1-бап. Осы Заңда пайдаланылатын негізгі ұғымдар
...

Жоқ.
	1-бап. Осы Заңда пайдаланылатын негізгі ұғымдар
...

12-1) теле-, радиоарналардың өз ақпараты (анонс) – үшінші тұлғалардың жарнамасын қамтымайтын, теле-, радиоарналардың өз өнімі туралы ақпарат (анонс), сондай-ақ теле-, радиоарналар дайындаған және өткізген іс-шаралар туралы хабарландырулар;
	Қолданыстағы заңнамада «анонс» ұғымы көзделмегендіктен, қазіргі таңда анонстар жармана ретінде танылады.

Сонымен қатар, жарнама уақыттың көлемі шектеулі және тәулік бойы жалпы көлемнен 20 % құрады.
Осыған байланысты, анонстар аталған жарнама уақыттың көлеміне жатады. 

Алайда, анонстардың мақсаты тауарларды, жұмыстарды және қызмет көрсетуды жүзеге асыру болып табылмайды.

Осыған байланысты, Заң жобасымен аталған ұғымды енгізуді ұсынылады.

	41. 
	7-бап
	 7-бап. Уәкілетті органның құзыреті
1. Уәкілетті орган:
…

12-2) ұлттық оператор тарататын еркін қолжетімді теле-, радиоарналар тізбесін бекітеді;

Жоқ;
	7-бап. Уәкілетті органның құзыреті
1. Уәкілетті орган:
…

12-2) ұлттық оператор тарататын еркін қолжетімді теле-, радиоарналар тізбесін бекітеді;

12-3) әлеуметтік жарнаманы жасау және міндетті теле-, радиоарналарда орналастыру қағидаларын бекітеді;
	Премьер-Министрдің орынбасары Д.Н.Назарбаеваның 2016 жылдың 17 ақпанындағы № 20-5/05-1393 хаттамалық тапсырмасына сәйкес, әлеуметтік жарнаманың үлкен маңызын ескере отырып, Заң жобасында міндетті әлеуметтік теле-, радиоарналарда жарнамасы берілген жалпы көлемнің 20% уақытынан 5 пайызынан кем болмайтын әлеуметтік жарнама беруі міндеттелді.
Осыған орай, міндетті теле-, радиоарналарда әлеуметтік жарнаманың көрсетілу механизмін реттеу және анықтау үшін уәкілетті органның құзіретінде  міндетті теле-, радиоарналарда әлеуметтік жарнамаларды орналастыру Ережесін бекіту қажет.

	42. 
	11-бап
	11-бап. Телерадио хабарларын таратуды дамыту мәселелері жөніндегі комиссия

2. Телерадио хабарларын таратуды дамыту мәселелері жөніндегі комиссияның негізгі функциялары:
1) телерадио хабарларын тарату саласындағы мемлекеттік саясатты іске асыру жөнінде ұсынымдар мен ұсыныстар әзірлеу;
	11-бап. Телерадио хабарларын таратуды дамыту мәселелері жөніндегі комиссия

2. Телерадио хабарларын таратуды дамыту мәселелері жөніндегі комиссияның негізгі функциялары:

1) телерадио хабарларын тарату саласындағы мемлекеттік саясатты іске асыру жөнінде, сондай-ақ әлеуметтік жарнаманы жасау және міндетті теле-, радиоарналарда орналастыру жөнінде ұсынымдар мен ұсыныстар әзірлеу;
	Әлеуметтік жарнаманың міндетті теле-, радиоарналада көрсетілуін міндеттелуіне сәйкес, сондай-ақ әлеуметтік жарнаманың аясында берілетін материалдарды реттеп, тақырыптық бағытын анықтау үшін телехабар мәселесін дамыту комиссиясын әлеуметтік жарнаманы міндетті теле-, радиоарналарда жасау және орналастыру жөнінде ұсыныс жасауға құзырлы ету қажет.

	43. 
	34-бап

2-тармақша
	34-бап. Теле-, радиоарналарды, теле-, радио бағдарламаларды ретрансляциялау
2. Телерадио хабарларын тарату операторлары Қазақстан Республикасының аумағында шетелдік теле-, радиоарналарды ретрансляциялау кезінде жарнаманың таратылуына жол бермеуге тиіс.
	34-бап. Теле-, радиоарналарды, теле-, радиобағдарламаларды ретрансляциялау 

2.  Телерадио хабарларын тарату операторлары Қазақстан Республикасының аумағында шетелдік теле-, радиоарналарды ретрансляциялау кезінде жарнаманың таратылуына жол бермеуге тиіс.
Қазақстан Республикасының аумағында шетелдік теле-, радиоарналарды ретрансляциялаған кезде әлеуметтік жарнаманы, үшінші тұлғалардың жарнамасын қамтымайтын теле-, радиоарналардың өз өнімі туралы ақпаратты, тікелей эфирде немесе оның қайталау жазбасында трансляцияланатын оқиға орнында орналастырылатын жарнаманы тарату рұқсат етіледі.
	2016 жылғы «телерадиохабар туралы»  заңына ұсынылған түзетулердің күшіне енуіне байланысты, телерадиохабар операторларына шетелдік телеарналарда жарнаманың таратуына тыйым салынғандықтан телебағдарламалар анонсы түсінігін енгізу қажет болды.

Шетелдік телеарналарға, сонымен қатар телехабар операторларына бұрын шетелдік теле-, радиоарналарының жарнамаларымен толтырылған жарнамалық блогын толтыру мақсатында, өзінің телебағдарламаларының анонсымен және әлеуметтік жарнамамен толтыру ұсынылды.

Бұл түзету барлық телерадиохабар қатысушыларының мүдделерін ескертүге рұқсат етеді.

	«Рұқсаттар және хабарламалар туралы» Қазақстан Республикасының Заңы 2014 жылғы 16 мамырдағы № 202-V ҚРЗ



	44. 
	2-қосымша
	3-сынып - «біржолғы рұқсаттар»
165.

Жалпыға ортақ пайдаланылатын облыстық және аудандық маңызы бар автомобиль жолдарының айыру жолағында сыртқы (визуалды) жарнама орналастыруға рұқсат беру

Жалпыға ортақ пайдаланылатын облыстық және аудандық маңызы бар автомобиль жолдарының айыру жолағында сыртқы (визуалды) жарнама орналастыруға рұқсат

166.

Республикалық маңызы бар қалада, астанада және облыстық маңызы бар қалада, аудандық маңызы бар қалада, ауылда, кентте үй-жайлардан тысқары ашық кеңістікте сыртқы (визуалды) жарнама орналастыруға рұқсат беру

Республикалық маңызы бар қалада, астанада және облыстық маңызы бар қалада, аудандық маңызы бар қалада, ауылда, кентте үй-жайлардан тысқары ашық кеңістікте сыртқы (визуалды) жарнама орналастыруға рұқсат

167.

Алып тасталды - ҚР 29.03.2016 № 479-V Заңымен (алғашқы ресми жарияланған күнінен кейін күнтізбелік жиырма бір күн өткен соң қолданысқа енгізіледі).
168.
Жалпыға ортақ пайдаланылатын облыстық маңызы бар, жалпыға ортақ пайдаланылатын аудандық маңызы бар автомобиль жолдарының айыру жолағында жарнаманы стационарлық орналастыру объектілерінде сыртқы (визуалды) жарнама орналастыруға құжат беру
Жалпыға ортақ пайдаланылатын облыстық маңызы бар, жалпыға ортақ пайдаланылатын аудандық маңызы бар автомобиль жолдарының айыру жолағында жарнаманы стационарлық орналастыру объектілерінде сыртқы (визуалды) жарнама орналастыруға құжат

	3-сынып - «біржолғы рұқсаттар»
165.

Жалпыға ортақ пайдаланылатын облыстық және аудандық маңызы бар автомобиль жолдарының айыру жолағында сыртқы (көрнекі) жарнама орналастыруға құжат беру

Жалпыға ортақ пайдаланылатын облыстық және аудандық маңызы бар автомобиль жолдарының айыру жолағында сыртқы (көрнекі) жарнама орналастыруға паспорт
Иеліктен шығарылатын, қолданыс мерзімі 5 жыл

166.
Елді мекендердегі ашық кеңістікте сыртқы (көрнекі) жарнама орналастыруға рұқсат беру

Елді мекендердегі ашық кеңістікте сыртқы (көрнекі) жарнама орналастыруға рұқсат

Иеліктен шығарылатын, қолданыс мерзімі 5 жыл
167
Алып тасталды - ҚР 29.03.2016 № 479-V Заңымен (алғашқы ресми жарияланған күнінен кейін күнтізбелік жиырма бір күн өткен соң қолданысқа енгізіледі).
168. 

Алынып тасталынсын.

	«Автомобиль жолдар туралы» Заңның 10-бабына сәйкес келтіру мақсатында.

«Жарнама туралы» Заңның 
11-бабы 2-тармақпен сыртқы (көрнекi) жарнаманы республикалық маңызы бар қаладағы, астанадағы және облыстық маңызы бар қаладағы үй-жайлардың шегінен тыс ашық кеңістікте орналастыру кезiнде және елді мекендерде сыртқы (көрнекi) жарнаманы орналастыру кезiнде рұқсат беруі көзделген.

Сонымен қатар, «Қазақстан Республикасының әкiмшiлiк-аумақтық құрылысы туралы» Заңға сәйкес елдi мекен - республика аумағының халық жинақы орналасқан, кемiнде 50 адамы бар, азаматтардың шаруашылық және басқа қоғамдық қызметi нәтижесiнде қалыптасқан, заңда белгiленген тәртiпте есепке алынған және тiркелген, жергiлiктi өкiлдi және атқарушы органдар басқаратын бiр бөлiгi. 
Қазақстан Республикасы аумағындағы елдi мекендер қалалық және ауылдық елдi мекендерге бөлiнедi. 

Солайша, жоғарыда көрсетілген рұқсаттардың қосарланушылық пайда болады.

Заңның 11-бабына сәйкес сыртқы (көрнекі) жарнама объектісін белгілі бір мерзімге орналастыруға жол беріледі, ол сәйкесінше заңға бағынысты нормативтік құқықтық актілерге сәйкес бір жылды құрайды. Тиісінше, жарнама беруші жыл сайын рұқсат беруші органдарға құжаттар пакетін ұсынуға және жарнаманы орналастыру мерзімін ұзартуға мәжбүр, бұл қосымша әкімшілік кедергі болып табылады. 

Осыған байланысты Заң деңгейінде сыртқы (көрнекі) жарнаманы орналастыруға рұқсат алу кезінде операциялық шығындарды қысқарту мақсатында осы рұқсат мерзімі 5 жыл құрауын ескеру қажет.


Министр 















Қ. Бишімбаев
СРАВНИТЕЛЬНАЯ ТАБЛИЦА

к проекту Закона Республики Казахстан «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам рекламы»

	№

п/п
	Струк-турный элемент
	Действующая редакция
	Предлагаемая редакция
	Обоснование

	1
	2
	3
	4
	5

	Земельный кодекс Республики Казахстан от 20 июня 2003 года № 442



	1. 
	Часть первая пункта 2 статьи 109
	Статья 109. Использование земель населенных пунктов

…

2. Земельные участки из земель общего пользования могут предоставляться гражданам и юридическим лицам во временное землепользование под размещение сооружений облегченного типа (торговые палатки (павильоны), киоски, рекламные сооружения и другие объекты сервиса) без ущерба для общего пользования. При этом предоставление участков из состава земель общего пользования, в том числе на обочинах дорог (улиц, проездов), для размещения торговых рынков, платных автостоянок (автопарковок), за исключением платных автостоянок (автопарковок), расположенных в полосах отвода улиц города республиканского значения, столицы, в соответствии с законодательными актами об особом статусе города Алматы и статусе столицы Республики Казахстан не допускается.

…
	Статья 109. Использование земель населенных пунктов

…

2. Земельные участки из земель общего пользования могут предоставляться гражданам и юридическим лицам во временное землепользование под размещение сооружений облегченного типа (торговые палатки (павильоны), киоски, объекты наружной (визуальной) рекламы и другие объекты сервиса) без ущерба для общего пользования. При этом предоставление участков из состава земель общего пользования, в том числе на обочинах дорог (улиц, проездов), для размещения торговых рынков, платных автостоянок (автопарковок), за исключением платных автостоянок (автопарковок), расположенных в полосах отвода улиц города республиканского значения, столицы, в соответствии с законодательными актами об особом статусе города Алматы и статусе столицы Республики Казахстан не допускается.
…
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	Бюджетный кодекс Республики Казахстан от 4 декабря 2008 года № 95-IV



	2. 
	Статья 49
	Статья 49. Поступления в республиканский бюджет

1. Налоговыми поступлениями в республиканский бюджет являются:

…

24) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского значения, за исключением платы за размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского значения, проходящих через территории городов районного значения, сел, поселков, сельских округов;

…
	Статья 49. Поступления в республиканский бюджет

1. Налоговыми поступлениями в республиканский бюджет являются:

…

24) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского значения, за исключением платы за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского значения, проходящих через территории городов районного значения, сел, поселков, сельских округов;
…


	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	3. 
	Статья 50
	Статья 50. Поступления в областной бюджет

1. Налоговыми поступлениями в областной бюджет являются:

…

5) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения, за исключением платы за размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения, проходящих через территории городов районного значения, сел, поселков, сельских округов;

…
	Статья 50. Поступления в областной бюджет

1. Налоговыми поступлениями в областной бюджет являются:

…

5)  плата за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения, за исключением платы за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения, проходящих через территории городов районного значения, сел, поселков, сельских округов;
…


	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	4. 
	Статья 51
	 Статья 51. Поступления в бюджеты города республиканского значения, столицы

1. Налоговыми поступлениями в бюджеты города республиканского значения, столицы являются:

…

23) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городах республиканского значения, столице и на транспортных средствах, зарегистрированных в городах республиканского значения, столице.


	Статья 51. Поступления в бюджеты города республиканского значения, столицы

1. Налоговыми поступлениями в бюджеты города республиканского значения, столицы являются:

…

23) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городах республиканского значения, столице.
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».

В целях приведения в соответствии с Законом РК «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам сокращения разрешительных документов и упрощения разрешительных процедур».

	5. 
	Статья 52
	Статья 52. Поступления в бюджет района (города областного значения)

1. Налоговыми поступлениями в бюджет района (города областного значения) являются:

…

17) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе областного значения и на транспортных средствах, зарегистрированных в городе областного значения, за исключением платы за размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования районного значения, на открытом пространстве за пределами помещений в городе районного значения, селе, поселке и на транспортных средствах, зарегистрированных в районе;
	Статья 52. Поступления в бюджет района (города областного значения)

1. Налоговыми поступлениями в бюджет района (города областного значения) являются:

…

17) плата за размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе областного значения, за исключением платы за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования районного значения, на открытом пространстве за пределами помещений в городе районного значения, селе, поселке;
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».

В целях приведения в соответствии с Законом «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам сокращения разрешительных документов и упрощения разрешительных процедур».

	Кодекс Республики Казахстан от 10 декабря 2008 года № 99-IV «О налогах и других обязательных платежах в бюджет (Налоговый кодекс)»



	6. 
	Статья  528
	Глава 78. ПЛАТА ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ (ВИЗУАЛЬНОЙ) РЕКЛАМЫ

   

Статья 528. Общие положения

1. Плата за размещение наружной (визуальной) рекламы (далее – плата) взимается за размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования, на открытом пространстве за пределами помещений в населенных пунктах на территории Республики Казахстан.

1-1. Для целей настоящего Кодекса наружной (визуальной) рекламой признается реклама, размещаемая:

1) в столице, городах республиканского и областного значения;

2) исключен Законом РК от 29.03.2016 № 479-V (вводится в действие по истечении двадцати одного календарного дня после дня его первого официального опубликования);

3) на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения, за исключением размещаемых на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения в пределах территории городов районного значения, сел, поселков.

2. Размещение объекта наружной (визуальной) рекламы (далее - объект рекламы) производится: 

1) при размещении объектов рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения на основании документа, выдаваемого Национальным оператором по управлению автомобильными дорогами, а при размещении объектов рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения на основании документа, выдаваемого местным исполнительным органом области на определенный срок в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан;

2) при размещении объектов рекламы в населенных пунктах на основании разрешения, выдаваемого местными исполнительными органами в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан.

Запрещается размещение объектов рекламы без соответствующих документов. 

3. При отсутствии соответствующего разрешительного документа основанием для взыскания и внесения в бюджет суммы платы является фактическое размещение объектов наружной (визуальной) рекламы. 

4. Национальный оператор по управлению автомобильными дорогами и местные исполнительные органы ежемесячно не позднее 15 числа месяца, следующего за отчетным, представляют налоговым органам по месту размещения объекта наружной (визуальной) рекламы, указанному в разрешительном документе, сведения о плательщиках платы и объектах обложения по форме, установленной уполномоченным органом.
	Глава 78. ПЛАТА ЗА РАЗМЕЩЕНИЕ НАРУЖНОЙ (ВИЗУАЛЬНОЙ) РЕКЛАМЫ

   

Статья 528. Общие положения

1. Плата за размещение наружной (визуальной) рекламы (далее – плата) взимается за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования, на открытом пространстве за пределами помещений в населенных пунктах на территории Республики Казахстан.

2. Для целей настоящего Кодекса наружной (визуальной) рекламой признается реклама, размещаемая:

1) в столице, городах республиканского и областного значения;

2) в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения, за исключением размещаемых в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения в пределах территории городов районного значения, сел, поселков.

3. Размещение наружной (визуальной) рекламы производится:

1) в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения на основании паспорта, выдаваемого Национальным оператором по управлению автомобильными дорогами, а в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного и районного значения на основании паспорта, выдаваемого местным исполнительным органом области или района на определенный срок в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан;

2) в населенных пунктах на основании разрешения, выдаваемого местными исполнительными органами в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан. 

Запрещается размещение наружной (визуальной) рекламы без соответствующих документов. 

4. При отсутствии соответствующего разрешительного документа основанием для взыскания и внесения в бюджет суммы платы является фактическое размещение наружной (визуальной) рекламы. 

5. Национальный оператор по управлению автомобильными дорогами и местные исполнительные органы ежемесячно не позднее 15 числа месяца, следующего за отчетным, представляют налоговым органам по месту размещения наружной (визуальной) рекламы, указанному в разрешительном документе, сведения о плательщиках платы и объектах обложения по форме, установленной уполномоченным органом.
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».

В целях приведения в соответствие с подпунктом 2) пункта 1 ст.10 Закона РК «Об автомобильных дорогах».



	7. 
	Пункт 1 статьи 529
	Статья 529. Плательщики платы

1. Плательщиками платы являются физические лица (в том числе индивидуальные предприниматели) и юридические лица, размещающие объекты рекламы.
	Статья 529. Плательщики платы

1. Плательщиками платы являются физические лица (в том числе индивидуальные предприниматели) и юридические лица, размещающие       наружную (визуальную) рекламу.
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	8. 
	Статья 530 
	   Статья 530. Ставки платы

…

2. Ежемесячные ставки платы за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского значения с площадью стороны объекта рекламы до трех квадратных метров устанавливаются равными: 

…


	Статья 530. Ставки платы

…
2. Ежемесячные ставки платы за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения с площадью стороны объекта наружной (визуальной) рекламы (далее – объект рекламы) до трех квадратных метров устанавливаются равными:
...
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	9. 
	Статья 531
	Статья 531. Порядок исчисления и уплаты

1. Размер взимаемой платы исчисляется исходя из ставок платы и фактического срока размещения объекта рекламы, установленного в разрешительном документе, но не менее размера платы за один календарный месяц.

…

4. Сумма платы уплачивается в бюджет по месту размещения объекта наружной (визуальной) рекламы, указанному в разрешительном документе, за исключением транспортных средств, по которым плата вносится в бюджет по месту регистрации таких транспортных средств, определяемому уполномоченным государственным органом при проведении их государственной регистрации.
	Статья 531. Порядок исчисления и уплаты

1. Размер взимаемой платы исчисляется исходя из ставок платы и фактического срока размещения наружной (визуальной) рекламы, установленного в разрешительном документе, но не менее размера платы за один календарный месяц.
…

4. Сумма платы уплачивается в бюджет по месту размещения наружной (визуальной) рекламы, указанному в разрешительном документе.
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».

В целях приведения в соответствии с Законом «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам сокращения разрешительных документов и упрощения разрешительных процедур».

	Кодекс Республики Казахстан от 18 сентября 2009 года № 193-IV «О здоровье народа и системе здравоохранения»



	10. 
	Подпункт 5) пункта 3 статьи 18
	Статья 18. Реклама в области здравоохранения

…

3. Запрещается:

…

5) размещение наружной (визуальной) рекламы лекарственных средств, изделий медицинского назначения и медицинской техники, представленной в виде плакатов, стендов, световых табло, билбордов, транспарантов, афиш и иных объектов стационарного размещения рекламы;

…
	Статья 18. Реклама в области здравоохранения

…

3. Запрещается:

…

5) размещение наружной (визуальной) рекламы лекарственных средств, изделий медицинского назначения и медицинской техники;
…


	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	Кодекс Республики Казахстан от 5 июля 2014 года № 235-V ЗРК «Об административных правонарушениях»



	11. 
	Статья 193, части четвертая и пятая
	Статья 193. Нарушение законодательства Республики Казахстан о регулировании торговой деятельности
…

Части четвертая и пятая отсутствуют


	Статья 193. Нарушение законодательства Республики Казахстан о регулировании торговой деятельности
…

4. Указание цены товара не в национальной валюте при его реализации на территории Республики Казахстан на условиях публичного договора –

влечет штраф на субъектов малого предпринимательства – в размере шести, на субъектов среднего предпринимательства – в размере десяти, на субъектов крупного предпринимательства – в размере тридцати месячных расчетных показателей.

5. Совершение действий, предусмотренных частью четвертой настоящей статьи, повторно в течение года после наложения административного взыскания –

влечет штраф на субъектов малого предпринимательства – в размере шестидесяти пяти, на субъектов среднего предпринимательства – в размере ста двадцати, на субъектов крупного предпринимательства – в размере двухсот месячных расчетных показателей.
	Во исполнение пункта 17 Антикризисного плана действий Правительства и Национального Банка по обеспечению экономической и социальной стабильности на 2016-2018 годы проектом закона в целях сокращения уровня долларизации экономики страны вводится требование об указании стоимости продукта, реализуемого на территории Республики Казахстан, в том числе в рекламе, только в национальной валюте.

В этой связи, статья 193 Кодекса дополняется нормами, предусматривающими ответственность за нарушение требования по информированию потребителя о цене товаров в тенге при их реализации на внутреннем рынке. 


	12. 
	Статья 428
	Статья 428. Недостоверная реклама в области здравоохранения

Распространение рекламодателем рекламы медицинских услуг, методов и средств профилактики, диагностики, лечения и медицинской реабилитации, не имеющим лицензии на осуществление соответствующего вида деятельности, а также рекламы биологически активных добавок к пище без их государственной регистрации, если это действие не содержит признаков уголовно наказуемого деяния, –

влечет штраф на физических лиц в размере десяти, на должностных лиц – в размере двадцати пяти, на субъектов малого предпринимательства – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере ста пятидесяти, на субъектов крупного предпринимательства – в размере двухсот месячных расчетных показателей.


	Статья 428. Нарушение требований к рекламе в области здравоохранения 

1. Распространение и размещение рекламы биологически активных добавок к пище в общественном транспорте, организациях, не имеющих отношения к их назначению, использованию и отпуску, представление в рекламе биологически активных добавок к пище как уникальных, наиболее эффективных и безопасных, а также вызов предположения, что эффективность лечения рекламируемой биологически активной добавкой к пище является гарантированной и применение не сопровождается развитием побочных эффектов, – 

влекут штраф на физических лиц в размере пяти, на должностных лиц – в размере двадцати, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере пятидесяти, на субъектов среднего предпринимательства – в размере ста, на субъектов крупного предпринимательства – в размере ста пятидесяти месячных расчетных показателей.

2. Распространение рекламодателем рекламы медицинских услуг, методов и средств профилактики, диагностики, лечения и медицинской реабилитации, не имеющим лицензии на осуществление соответствующего вида деятельности, а также рекламы биологически активных добавок к пище без их государственной регистрации, если это действие не содержит признаков уголовно наказуемого деяния, –

влечет штраф на физических лиц в размере десяти, на должностных лиц – в размере двадцати пяти, на субъектов малого предпринимательства – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере ста пятидесяти, на субъектов крупного предпринимательства – в размере двухсот месячных расчетных показателей.
	Комитетом по защите прав потребителей (далее - Комитет) за период с 29 июля по текущее время 2016 года проделана определенная работа в сфере защиты прав потребителей относительно рекламы биологических активных добавок БАД.

Комитетом и территориальными департаментами и районными управлениями проведен мониторинг в средств массовой информации и интернет – ресурсов.

При мониторинге было установлено, что в изданиях региональных газет «Акжайык», «Мой город»,  «Спектр», «Южный Казахстан» опубликованы статьи в которых используются такие термины и слова как: «Аденома и Простатит! Сколько можно терпеть?!», «Мастер Мэн» устраняет последствия простатита, дает комплексное и лечебное действие на всю мочеполовую систему, «Как снизить риск развития мастопатии?», «Литомасло «Мужская сила» не только является эффективным в борьбе с Простатитом и Аденомой, но и помогает решить проблему с потенцией!», ««Живица актив №1» целесообразно использовать при аритмии, ишемии, грудной жабе, атеросклерозе, гипертонии, анемии, цистит, геморрой», ««Экстракт корня лопуха» оказывает противодействие в онкологических заболеваниях», «Для здоровья суставов принимайте средства серии «Хонда»», «Как победить Артроз?!», «Гепатит, цирроз – решение рядом!», ««Артобон» применяется при гемартрозе, коксартрозе, остеохондрозе», «Сахарный диабет! Не приговор!» и так далее.

Согласно пункту 3 статьи 13 Закона РК «О рекламе» особенности рекламы медицинских услуг, методов и средств профилактики, диагностики, лечения и медицинской реабилитации, лекарственных средств, медицинской техники и изделий медицинского назначения, биологически активных добавок к пище регулируются законодательством Республики Казахстан в области здравоохранения.

В соответствии с подпунктами 11) и 13) пункта 3 статьи 18 Кодекса РК «О здоровье народа и системе здравоохранения» запрещается представлять в рекламе услугу, лекарственное средство, изделие медицинского назначения и медицинскую технику, биологически активные добавки к пище как уникальные, наиболее эффективные и безопасные, а также вызывать предположения, что эффективность предоставляемой услуги, лечения рекламируемым лекарственным препаратом, биологически активной добавкой к пище является гарантированной, применение средства не сопровождается развитием побочных эффектов.

Кроме того, согласно подпункту 4) пункта 5 Правил осуществления рекламы биологически активных добавок к пище, утвержденных Министром национальной экономики Республики Казахстан от 24 июня 2016 года № 284 (далее - Правила), реклама биологически активных добавок исключает содержание сведений об обладании лечебными свойствами.

Вместе с тем, пунктом 8 Правил предусмотрено, что реклама биологически активных добавок в каждом случае сопровождается предупреждением о том, что объект рекламирования не является лекарственным средством. 

В соответствии с пунктом 1 статьи 10 Закона Республики Казахстан «О защите прав потребителей» потребитель имеет право на получение полной, достоверной и своевременной информации о товаре (работе, услуге), а также о продавце (изготовителе, исполнителе) в соответствии со статьей 25 настоящего Закона.

Вместе с тем, в соответствии с подпунктом 13) пункта 2 статьи 177 Предпринимательского Кодекса Республики Казахстан к недобросовестной конкуренции относится реализация товара с предоставлением потребителю недостоверной информации в отношении характера, способа и места производства, потребительских свойств, качества и количества товара и (или) его производителей.
Учитывая изложенное, предлагается ввести ответственность за нарушение требований к рекламе БАДов.

	13. 
	Статья 455
	Статья 455. Нарушение законодательства Республики Казахстан о рекламе

1. Производство, распространение, размещение и использование рекламы товаров (работ и услуг), запрещенных к рекламе законами Республики Казахстан, –       влекут штраф на физических лиц в размере пятидесяти, на должностных лиц – в размере семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере ста пятидесяти, на субъектов крупного предпринимательства – в размере четырехсот месячных расчетных показателей.

2. Нарушение установленных закона Республики Казахстан требований к языкам распространения рекламы –

влечет штраф на физических лиц в размере двадцати, на должностных лиц – в размере семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере двухсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере четырехсот месячных расчетных показателей.

3. То же действие, совершенное с использованием средств массовой информации, –

 влечет штраф на физических лиц в размере семидесяти, на должностных лиц – в размере ста, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста пятидесяти, на субъектов среднего предпринимательства – в размере двухсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере пятисот месячных расчетных показателей.

4. Действия, предусмотренные частями первой, второй и третьей настоящей статьи, совершенные повторно в течение года после наложения административного взыскания, –

влекут штраф на физических лиц в размере ста пятидесяти, на должностных лиц – в размере ста семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере двухсот, на субъектов среднего предпринимательства – в размере трехсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере шестисот месячных расчетных показателей, с приостановлением выпуска (выхода в эфир) средства массовой информации на срок до трех месяцев.


	Статья 455. Нарушение законодательства Республики Казахстан о рекламе

1. Производство, распространение, размещение и использование рекламы товаров (работ и услуг), запрещенных к рекламе законами Республики Казахстан, –      

влекут штраф на физических лиц в размере пятидесяти, на должностных лиц – в размере семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере ста пятидесяти, на субъектов крупного предпринимательства – в размере четырехсот месячных расчетных показателей.

2. Нарушение законодательства Республики Казахстан о рекламе, совершенное в виде:

1) недобросовестной, недостоверной, неэтичной и скрытой рекламы;

2) рекламы в дни национального траура на теле-, радиоканалах;

3) рекламы в форме проведения различных мероприятий, в том числе розыгрышей призов, лотерей, направленных на стимулирование спроса и интереса к алкогольной продукции, табаку и табачным изделиям;

4) прерывания рекламой, в том числе способом бегущей строки, трансляции официальных сообщений, выступлений кандидатов в президенты Республики Казахстан и депутаты представительных органов, образовательных и религиозных телепрограмм, а также демонстрации детских телепрограмм, за исключением рекламы, предназначенной для детей и подростков;

5) прерывания рекламой демонстрации фильма в кино- и видеообслуживании, за исключением перерывов между сериями;

6) размещения наружной (визуальной) рекламы на территории памятников истории и культуры, культовых объектов, а также на особо охраняемых природных территориях;

7) рекламы строящегося, а также впервые введенного в эксплуатацию жилого дома (жилого здания), не соответствующей его проектной документации и классификации жилых зданий, предусмотренной государственными строительными нормами и правилами, – 

влечет штраф на физических лиц в размере двадцати, на должностных лиц – в размере семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере двухсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере четырехсот месячных расчетных показателей. 

3. Нарушение установленных законами Республики Казахстан требований к языкам распространения рекламы –

влечет штраф на физических лиц в размере двадцати, на должностных лиц – в размере семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста, на субъектов среднего предпринимательства – в размере двухсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере четырехсот месячных расчетных показателей.

4. Действие, указанное в части третьей, совершенное с использованием средств массовой информации, –

влечет штраф на физических лиц в размере семидесяти, на должностных лиц – в размере ста, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере ста пятидесяти, на субъектов среднего предпринимательства – в размере двухсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере пятисот месячных расчетных показателей.

5. Действия, предусмотренные частями первой, второй, третьей и четвертой настоящей статьи, совершенные повторно в течение года после наложения административного взыскания, –

влекут штраф на физических лиц в размере ста пятидесяти, на должностных лиц – в размере ста семидесяти, на субъектов малого предпринимательства или некоммерческие организации – в размере двухсот, на субъектов среднего предпринимательства – в размере трехсот, на субъектов крупного предпринимательства – в размере шестисот месячных расчетных показателей, с приостановлением выпуска (выхода в эфир) средства массовой информации на срок до трех месяцев.
	Сравнение положений Закона «О рекламе» и КоАП показало их несоответствие, в частности, за нарушения некоторых требований Закона Кодексом не предусмотрена соответствующая ответственность. Поэтому на практике многие запреты и ограничения, установленные Законом, не соблюдаются.

Так, по сведениям уполномоченного органа в области информации и связи в печатных СМИ в период с 1 января по 31 декабря 2015 года в печатных изданиях выявлено – 11 нарушений законодательства, которые касались отсутствия данных о лицензировании при размещении рекламы (п. 4 ст. 6 ЗРК «О рекламе», ст. 28 ЗРК «О разрешениях и уведомлениях»).

В телевизионном эфире телеканалов за аналогичный период зафиксировано 1484 нарушений законодательства касательно:

отсутствия данных о лицензировании при размещении рекламы (п. 4 ст. 6 ЗРК «О рекламе», ст. 28 ЗРК «О разрешениях и уведомлениях») – 33;

прерывания рекламой, в том числе способом бегущей строки, демонстрации детских телепрограмм (п.3 ст. 8 ЗРК «О рекламе») – 969;

превышения двадцати процентов рекламы от общего объема вещания в сутки, за исключением бегущей строки (п. 1 ст. 8 ЗРК «О рекламе») – 482.

Уполномоченным органом в области информации и связи по указанным нарушениям направлены письма - предупреждения о принятии мер по их устранению.  

Действующая норма части первой статьи 455 устанавливает ответственность за нарушения требования о запрете рекламы товаров (работ, услуг) запрещенных к рекламе, к примеру, реклама алкогольной продукции, табачных изделий, грудного молока и другое.

При этом, Закон «О рекламе» содержит запреты на определенные виды рекламы вне зависимости от товара (работ, услуг), в частности запрет на рекламу в дни национального траура на теле-, радиоканалах, прерывание рекламой демонстрацию фильма в кино- и видеообслуживании и другие.

Ответственность за подобные нарушения отсутствует, в этой связи, предлагается статью 455 дополнить частью второй, которая будет устанавливать ответственность за распространение запрещенной рекламы.
Данные требования предусмотрены  пунктом 6 статьи 7,  пунктом 4 статьи 8,  подпунктом 5) пункта 1 статьи 13,  пунктом 3 статьи 8,  пунктом 1 статьи 10,  пунктами 5 и 6 статьи 11 Закона «О рекламе».
По данной норме проведено АРВ, которое одобрено на МВК при Правительстве (протокол № 28 от 25 апреля 2016 года).



	14. 
	Часть первая  статьи 692-1 
	 Статья 692-1. Уполномоченный орган в области информации 

      1. Уполномоченный орган в области информации рассматривает дела об административных правонарушениях, предусмотренных статьей 452 (частями первой, второй, пятой, седьмой, восьмой, девятой и десятой) настоящего Кодекса.

…
	Статья 692-1. Уполномоченный орган в области информации 
     1. Уполномоченный орган в области информации рассматривает дела об административных правонарушениях, предусмотренных статьями 452 (частями первой, второй, пятой, седьмой, восьмой, девятой и десятой), 455 (частью первой,  подпунктами 1), 2), 4) и 5) части второй и частью четвертой) настоящего Кодекса.…
	   В целях определения должностных лиц, имеющих право составлять протоколы об административных правонарушениях по статье 455.

	15. 
	Абзац первый части второй статьи 700
	Статья 700. Органы здравоохранения

…

2. Государственный орган в сфере оказания медицинских услуг и его территориальные подразделения рассматривают дела об административных правонарушениях, предусмотренные статьями 80 (частями первой, второй и третьей), 81 (частью первой), 82 (частью первой), 424 (частями первой, второй и четвертой), 428, 429, 432, 464 (частью первой) настоящего Кодекса, в пределах своей компетенции.
	Статья 700. Органы здравоохранения

…

2. Государственный орган в сфере оказания медицинских услуг и его территориальные подразделения рассматривают дела об административных правонарушениях, предусмотренные статьями 80 (частями первой, второй и третьей), 81 (частью первой), 82 (частью первой), 424 (частями первой, второй и четвертой), 428 (частью второй), 429, 432, 464 (частью первой) настоящего Кодекса, в пределах своей компетенции.
	В целях определения должностных лиц, имеющих право составлять протоколы об административных правонарушениях по статье 428.

	16. 
	Часть первая статьи 729


	Статья 729. Местные исполнительные органы
1. Местный исполнительный орган области, города республиканского значения и столицы, района (города республиканского, областного значения и столицы) рассматривает дела об административных правонарушениях, предусмотренных статьями 75 (частями третьей и четвертой), 144 (частями первой (в части теплоиспользующих установок потребителей) и второй), 172 (частями первой, третьей и четвертой) (в части эксплуатации тепломеханического оборудования котельных всех мощностей и тепловых сетей (магистральных, внутриквартальных), 199 (частями первой, третьей и четвертой), 202, 204, 250, 301 (в части котельных всех мощностей и тепловых сетей (магистральных, внутриквартальных), 303 (в части котельных всех мощностей), 304, 305 (в части охранных зон тепловых сетей (магистральных, внутриквартальных), 306 (частями первой и второй), 320 (частями пятой, шестой и седьмой), 401 (частями третьей, четвертой, пятой, седьмой, десятой и одиннадцатой), 402 (частями первой, второй и третьей), 404 (частями первой, второй, третьей, четвертой, пятой, шестой, седьмой и восьмой), 405 (частью второй), 408-1, 409 (частями восьмой, девятой, десятой и одиннадцатой), 454 (частью первой), 455 (частями первой, второй и третьей), 464 (частью первой), 488-1, 491 настоящего Кодекса.
	Статья 729. Местные исполнительные органы

1.  Местный исполнительный орган области, города республиканского значения и столицы, района (города республиканского, областного значения и столицы) рассматривает дела об административных правонарушениях, предусмотренных статьями 75 (частями третьей и четвертой), 144 (частями первой (в части теплоиспользующих установок потребителей) и второй), 
172 (частями первой, третьей и четвертой) (в части эксплуатации тепломеханического оборудования котельных всех мощностей и тепловых сетей (магистральных, внутриквартальных), 193 (частями четвертой и пятой), 199 (частями первой, третьей и четвертой), 202, 204, 250, 301 (в части котельных всех мощностей и тепловых сетей (магистральных, внутриквартальных), 303 (в части котельных всех мощностей), 304, 305 (в части охранных зон тепловых сетей (магистральных, внутриквартальных, 306 (частями первой и второй), 320 (частями пятой, шестой и седьмой), 401 (частями третьей, четвертой, пятой, седьмой, десятой и одиннадцатой), 402 (частями первой, второй и третьей), 404 (частями первой, второй, третьей, четвертой, пятой, шестой, седьмой и восьмой), 405 (частью второй), 408-1, 409 (частями восьмой, девятой, десятой и одиннадцатой), 454 (частью первой), 455 (частью первой, подпунктами 1), 3), 5), 6) и 7) части второй и частью третьей), 464 (частью первой), 488-1, 491 настоящего Кодекса.
	В связи с введением административной ответственности за нарушения, предусмотренные статьями частями четвертой и пятой статьи 193 и статьи 455.

	Закон Республики Казахстан от 23 июля 1999 года № 451-I «О средствах массовой информации»



	17. 
	Статья 3
	Статья 3. Язык средств массовой информации

1. Средства массовой информации распространяются на государственном и других языках. 

2. Государство обеспечивает право каждого на использование родного языка при получении и распространении средств массовой информации в соответствии с законодательством Республики Казахстан о языках.

3. Исключен
	Статья 3. Язык средств массовой информации

1. Средства массовой информации распространяются на государственном и других языках. 

2. Государство обеспечивает право каждого на использование родного языка при получении и распространении средств массовой информации в соответствии с законодательством Республики Казахстан о языках.

3. Исключен

4. Реклама в периодических печатных изданиях распространяется на языке, закрепленном в свидетельстве о постановке на учет средства массовой информации.
	В целях приведения в соответствие с Законом «О рекламе», в котором  предусмотрено, что реклама в периодических печатных изданиях распространяется на языке, закрепленном в свидетельстве о постановке на учет средства массовой информации.



	18. 
	Статья 4-3
	Статья 4-3. Компетенция уполномоченного органа 

Уполномоченный орган:

…

13-2) утверждает правила проведения мониторинга средств массовой информации;

…
	Статья 4-3. Компетенция уполномоченного органа 

Уполномоченный орган:

…

13-2) утверждает правила проведения мониторинга средств массовой информации, распространяемых на территории Республики Казахстан, и  методику его расчета;

…
	В настоящее время, Правила проведения мониторинга средств массовой информации, утвержденные приказом и.о. Министра по инвестициям и развитию Республики Казахстан от 26 января 2016 года № 73, зарегистрированные в Министерстве юстиции  Республики Казахстан 19 февраля 2016 года № 13132 (далее - Правила), устанавливают только порядок проведения мониторинга и последующие действия уполномоченного органа.

Закон «О средствах массовой информации» предусматривает обязательные нормы для теле-, радиоканалов, за которые устанавливается административная ответственность, при этом, для установления правонарушения необходимо провести расчеты и замеры, что, в рамках действующих Правил не представляется возможным осуществить, поскольку, у уполномоченного органа отсутствует компетенция по утверждению методики расчета.

Вместе с тем, при обеспечении доказывания факта правонарушения, как самим СМИ, так и в судебных органах возникают проблемы, каким образом проведен расчет.

С учетом вышеизложенного, уполномоченный орган в области СМИ  необходимо наделить компетенцией на утверждение порядка проведения расчета при мониторинге средств массовой информации, распространяемых на территории Республики Казахстан.

Также в целях уточнения необходимо законодательно установить, что порядок расчета и правила проведение мониторинга средств массовой информации, распространяются только на СМИ, расположенные на территории Республики Казахстан. 

	19. 
	Статья 14, пункт 3-4 
	Статья 14. Распространение продукции средства массовой информации 

...

3-3. Запрещается реклама деятельности финансовой (инвестиционной) пирамиды.

отсутствует

...
	Статья 14. Распространение продукции средства массовой информации 

...

3-3. Запрещается реклама деятельности финансовой (инвестиционной) пирамиды.

3-4. Запрещается размещать информацию о реализации товаров (работ и услуг) с указанием цены (тарифов, расценок, ставок) не в национальной валюте

....
	Дополнение нормой, предусматривающей запрет на размещение информации в средствах массовой информации, содержащей указание цен в условных единицах или иностранной валюте.



	Закон Республики Казахстан от 23 января 2001 года № 148 «О местном государственном управлении и самоуправлении в Республике Казахстан»



	20. 
	Статья 6
	Статья 6. Компетенция маслихатов 

…

6. Маслихаты областей, города республиканского значения и столицы рассматривают вопрос о даче согласия на сооружение ядерных установок и объектов на соответствующей административно-территориальной единице.  

6-1. Отсутствует.
	Статья 6. Компетенция маслихатов

… 

6. Маслихаты областей, города республиканского значения и столицы рассматривают вопрос о даче согласия на сооружение ядерных установок и объектов на соответствующей административно-территориальной единице.  

6-1. Маслихаты областей, города республиканского значения и столицы утверждают правила размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах на основании типовых правил, утверждаемых уполномоченным органом в области рекламы.
	Законопроектом по аналогии с порядком благоустройства территорий предусматривается наделение местных исполнительных органов компетенцией по разработке Правил размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах, а местных представительных органов по их утверждению.

При этом, местные исполнительные органы будут разрабатывать данные Правила на основе Типовых правил размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах, которые будут разрабатываться и утверждаться уполномоченным органом в области рекламы.

Данная мера обусловлена тем, что установление единых требований для размещения наружной (визуальной) рекламы во всех населенных пунктах является нецелесообразным по причине различных природных, климатических, геологических, гидрогеологических, сейсмических и других факторов населенного пункта.



	21. 
	Статья 27
	Статья 27. Компетенция акимата области, города республиканского значения, столицы

1. Акимат области, города республиканского значения, столицы в соответствии с законодательством Республики Казахстан:

…

33) разрабатывает и представляет на утверждение в маслихат правила содержания и защиты зеленых насаждений, правила благоустройства территорий городов и населенных пунктов, разработанные на основании типовых правил, утверждаемых уполномоченным органом по делам архитектуры, градостроительства и строительства;

33-1) Отсутствует.
	Статья 27. Компетенция акимата области, города республиканского значения, столицы

1. Акимат области, города республиканского значения, столицы в соответствии с законодательством Республики Казахстан:

…

33) разрабатывает и представляет на утверждение в маслихат правила содержания и защиты зеленых насаждений, правила благоустройства территорий городов и населенных пунктов, разработанные на основании типовых правил, утверждаемых уполномоченным органом по делам архитектуры, градостроительства и строительства;

33-1) разрабатывает и представляет на утверждение в маслихат правила размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах, разработанные на основании типовых правил, утверждаемых уполномоченным органом в области рекламы;

…
	

	Закон Республики Казахстан от 17 июля 2001 года «Об автомобильных дорогах»



	22. 
	Пункт 1 статьи 10
	Статья 10. Размещение наружной (визуальной) рекламы вдоль  автомобильных дорог общего пользования

       1. Размещение объекта наружной (визуальной) рекламы допускается при наличии документа, выдаваемого:

  1) Национальным оператором при размещении объекта рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения;
      2) местным исполнительным органом области или района при размещении объекта рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования соответственно областного или районного значения.
…

	Статья 10. Размещение наружной (визуальной) рекламы вдоль  автомобильных дорог общего пользования

     1. Размещение наружной (визуальной) рекламы допускается при наличии паспорта, выдаваемого:

1) Национальным оператором при размещении наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения;

2) местным исполнительным органом области или района при размещении наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования соответственно областного или районного значения.

…
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	23. 
	Подпункты 4-1) и 4-2) Статья 30
	Статья 30. Полномочия Национального оператора 

К полномочиям Национального оператора относятся:

...
4-1) выдача разрешений на размещение объектов наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного, республиканского значений;

4-2) взимание платы за размещение наружной (визуальной) рекламы при размещении объектов рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного, республиканского значений и представление органам государственных доходов сведений о плательщиках такой платы и объектах обложения в порядке, сроки и по формам, которые установлены налоговым законодательством Республики Казахстан;

…
	Статья 30. Полномочия Национального оператора 

К полномочиям Национального оператора относятся:

...
4-1) выдача паспорта на размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного, республиканского значений;
4-2) взимание платы за размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного, республиканского значений и представление органам государственных доходов сведений о плательщиках такой платы и объектах обложения в порядке, сроки и по формам, которые установлены налоговым законодательством Республики Казахстан;   
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий Закона «О рекламе» и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».



	Закон Республики Казахстан от 19 декабря 2003 года № 508 «О рекламе»



	24. 
	Статья 3
	 Статья 3. Основные понятия 

В настоящем Законе используются следующие основные понятия:

1) социальная реклама – информация, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей некоммерческого характера, а также обеспечение интересов государства;

1-1) реклама – распространяемая и размещаемая в любой форме с помощью любых средств информация, предназначенная для неопределенного круга лиц и призванная формировать или поддерживать интерес к физическому или юридическому лицу, товарам, товарным знакам, работам, услугам и способствовать их реализации;

1-2) рекламные сооружения – различного рода объемные или плоскостные объекты наружной (визуальной) рекламы, предназначенные для нанесения, размещения или отображения на них рекламного изображения и рекламной информации, в том числе экраны и электронные табло для отображения электронных и видеоизображений;

1-3) наружная (визуальная) реклама – реклама, размещенная на рекламных сооружениях, на движимых и недвижимых объектах и доступная визуальному восприятию на открытом пространстве в населенных пунктах и в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования;

2) ненадлежащая реклама – недобросовестная, недостоверная, неэтичная, заведомо ложная и скрытая реклама, в которой допущены нарушения требований к ее содержанию, времени, месту и способу распространения, размещения, установленных законодательством Республики Казахстан;

3) рекламодатель - физическое или юридическое лицо, являющееся источником рекламной информации для производства, распространения и размещения рекламы;

4) рекламопроизводитель - физическое или юридическое лицо, осуществляющее приведение рекламной информации к готовой для распространения и размещения форме;

5) рекламораспространитель - физическое или юридическое лицо, осуществляющее распространение и размещение рекламной информации путем предоставления и (или) использования имущества, в том числе технических средств телерадиовещания и иными способами;

6) потребители рекламы - неопределенный круг физических и (или) юридических лиц, которым предназначается реклама;

7) бегущая строка - способ распространения рекламы, передающейся по телевидению, в кино- и видеообслуживании, который характеризуется последовательным чередованием (передвижением) сочетаний букв, цифр, знаков, составляющих в совокупности определенную информацию, на экранах телевизоров, а также на автономных мониторах - объектах стационарного размещения;

7-1) вывеска – информация о роде деятельности физических и юридических лиц, включая средства их индивидуализации, размещаемая в пределах входа в здание по числу входов в него и (или) на входе ограждения занимаемой территории, а также на крышах и фасадах в пределах собственных (арендуемых) зданий, пристроек к ним и временных сооружений физических и юридических лиц в местах реализации товаров, выполнения работ и оказания услуг;
      7-2) указатель – рекламное сооружение размером до двух квадратных метров включительно, размещенное на земле или опорах контактной сети и освещения, указывающее место нахождения организации, торгового или иного объекта и расположенное в непосредственной близости от него, содержащее информацию о его наименовании, средства его индивидуализации и навигации.

8) исключен Законом РК от 29.12.2014 № 269-V (вводится в действие с 01.01.2015).


	Статья 3. Основные понятия

В настоящем Законе используются следующие основные понятия: 
1) социальная реклама – информация, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей некоммерческого характера, а также обеспечение интересов государства;

1-1) средство индивидуализации — обозначение, служащее для различия товаров (работ, услуг), участников гражданского оборота (фирменное наименование, товарный знак, знак обслуживания и другое);

1-2) реклама – распространяемая и размещаемая в любой форме с помощью любых средств информация, предназначенная для неопределенного круга лиц и призванная формировать или поддерживать интерес к физическому или юридическому лицу, товарам, товарным знакам, работам, услугам и способствовать их реализации;

1-3) объект наружной (визуальной) рекламы – сооружения, различного рода объемные или плоскостные, движимые или недвижимые рекламно-информационные объекты, конструкции и иные средства, предназначенные для нанесения, размещения или отображения на них рекламного изображения и/или рекламной информации, в том числе экраны и электронные, световые конструкции для отображения электронных и видеоизображений;

1-4) наружная (визуальная) реклама – реклама, размещенная на объектах наружной (визуальной) рекламы и доступная визуальному восприятию на открытом пространстве в населенных пунктах и полосе отвода автомобильных дорог общего пользования;
2) ненадлежащая реклама – недобросовестная, недостоверная, неэтичная, заведомо ложная и скрытая реклама, в которой допущены нарушения требований к ее содержанию, времени, месту и способу распространения, размещения, установленных законодательством Республики Казахстан;

3) рекламодатель - физическое или юридическое лицо, являющееся источником рекламной информации для производства, распространения и размещения рекламы;

4) рекламопроизводитель - физическое или юридическое лицо, осуществляющее приведение рекламной информации к готовой для распространения и размещения форме;

4-1) регулирующие государственные органы в области рекламы – государственные органы, осуществляющие руководство в отдельной отрасли, в которой осуществляется рекламная деятельность;

4-2) уполномоченный орган в области рекламы – центральный исполнительный орган, осуществляющий руководство и межотраслевую координацию в области рекламы;

5) рекламораспространитель - физическое или юридическое лицо, осуществляющее распространение и размещение рекламной информации путем предоставления и (или) использования имущества, в том числе технических средств телерадиовещания и иными способами;

6) потребители рекламы - неопределенный круг физических и (или) юридических лиц, которым предназначается реклама;

7) бегущая строка - способ распространения рекламы, передающейся по телевидению, в кино- и видеообслуживании, который характеризуется последовательным чередованием (передвижением) сочетаний букв, цифр, знаков, составляющих в совокупности определенную информацию, на экранах телевизоров, а также на автономных мониторах - объектах стационарного размещения;

7-1) вывеска – информация о наименовании и роде деятельности физических и юридических лиц, включая средства их индивидуализации, размещаемая в пределах входа в здание по числу входов в него и (или) на входе ограждения занимаемой территории, а также крышах и фасадах в пределах зданий, пристроек к ним и временных сооружений физических и юридических лиц в местах их фактического нахождения и реализации товаров, выполнения работ и оказания услуг;
7-2) указатель – рекламное сооружение размером до двух квадратных метров включительно, размещенное на земле или опорах контактной сети и освещения, указывающее место нахождения организации, торгового или иного объекта и расположенное в непосредственной близости от него, содержащее информацию о его наименовании, средства его индивидуализации и навигации.

8) исключен Законом РК от 29.12.2014 № 269-V (вводится в действие с 01.01.2015).
	Действующим законодательством (Налоговый кодекс, Кодекс «О здоровье народа и системе здравоохранения», законы «О рекламе», «Об автомобильных дорогах» и другие) при регулировании рекламной деятельности используется понятие «объект рекламы».

Вместе с тем, данное понятие законодательством не регламентировано.

К примеру, статьей 530 Налогового кодекса предусмотрено, что базовые ежемесячные ставки платы по объектам рекламы, устанавливаются исходя из площади и места расположения объекта рекламы.

Более того, Законом «О рекламе» предусмотрено понятие «рекламное сооружение», которое является различного рода объемные или плоскостные объекты наружной (визуальной) рекламы.

При этом, Законом «Об архитектурной, градостроительной и строительной деятельности в Республике Казахстан» установлено, что сооружением является искусственно созданный объемный, плоскостной или линейный объект (наземный, надводный и (или) подземный, подводный), имеющий естественные или искусственные пространственные границы и предназначенный для выполнения производственных процессов, размещения и хранения материальных ценностей или временного пребывания (перемещения) людей, грузов, а также размещения (прокладки, проводки) оборудования или коммуникаций. Сооружение также может иметь художественно-эстетическое, декоративно-прикладное либо мемориальное назначение.

В связи с чем, понятие «рекламное сооружение» не охватывает все возможные объекты рекламы (различные конструкции, плакаты, транспаранты, штендеры и другие).

В связи с чем, законопроектом предусматривается введение понятия «объект наружной (визуальной) рекламы», пересмотр понятия «наружная (визуальная) реклама» и использование их по всему законодательству.

Законом «О рекламе» используется понятия «средства собственной индивидуализации», с вязи с чем для целей данного Закона полагаем необходимым введение соответствующего определения в соответствии с Гражданским кодексом.
В целях систематизации государственного регулирования рекламной деятельности необходимо определение уполномоченного органа и регулирующих органов в сфере рекламы.

В настоящее время многие юридические лица размещаются в зданиях, полученных в доверительное управление.  

В соответствии с Типовым договором доверительного управления государственным имуществом, утвержденным приказом Министра национальной экономики Республики Казахстан от 16 января 
2015 года № 17, передача объекта в доверительное управление не влечет перехода права собственности на него к доверительному управляющему.

В этой связи, в настоящее время вывески, размещаемые на зданиях, полученных в доверительное управление, относятся к объектам наружной (визуальной) рекламы, так как не соответствует требованиям, установленным в определении понятия «вывеска».

В связи с чем, законопроектом предлагается исключить привязку к способу владения зданий при размещении вывесок.

	25. 
	Статья 6
	Статья 6. Общие требования к рекламе

…

2-1. Реклама в периодических печатных изданиях распространяется на языке, закрепленном в свидетельстве о постановке на учет средства массовой информации. 

...

4-1. Отсутствует.
	Статья 6. Общие требования к рекламе

…

Исключить  

...

4-1. В рекламе товара (работы, услуги), реализуемого (оказываемой) на территории Республики Казахстан, указание его (ее) стоимости осуществляется в национальной валюте.
	В целях улучшения структуры Закона, данный пункт будет предусмотрен в статье 9 Закона, которая предусматривает требования к рекламе в периодических печатных изданиях. 

В соответствии с пунктом 17 Антикризисного плана действий Правительства и Национального Банка по обеспечению экономической и социальной стабильности на 2016-2018 годы проектом закона в целях сокращения уровня долларизации экономики страны вводится требование об указании стоимости продукта, реализуемого на территории Республики Казахстан, в том числе в рекламе, только в национальной валюте.

	26. 
	Статья 8
	Статья 8. Реклама на теле-, радиоканалах

1. Реклама на теле-, радиоканалах, не специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, не должна превышать двадцать процентов от общего объема вещания в сутки, за исключением бегущей строки.

При трансляции рекламы ее звук не должен быть громче звука транслируемой программы.

...


	Статья 8. Реклама на теле-, радиоканалах

1.  Реклама на теле-, радиоканалах, не специализирующихся на сообщениях и материалах рекламного характера, не должна превышать двадцать процентов от общего объема вещания в сутки, за исключением бегущей строки, социальной рекламы, информации о собственной продукции теле-, радиоканалов (анонсы), не содержащей рекламы третьих лиц, а также объявления о мероприятиях, подготовленных и проводимых теле-, радиоканалом.

1-1. Социальная реклама, размещаемая на безвозмездной основе на обязательных теле-, радиоканалах, должна составлять не менее одного процента от общего объема вещания теле-, радиоканала в месяц. 

Ежедневный объем социальной рекламы, размещаемой на обязательных теле-, радиоканалах, распространяется в интервале времени продолжительностью восемнадцать часов, исчисляемом с шести часов утра местного времени, с обязательными двумя выходами в интервале времени продолжительностью шесть часов, исчисляемом с восемнадцати часов местного времени.

Социальная реклама распространяется на территории Республики Казахстан на казахском и русском языках, а также по усмотрению рекламодателя и на других языках равномерно в течение всего ежедневного ее выхода в эфир. 

При трансляции рекламы ее звук не должен быть громче звука транслируемой программы.
	В соответствии с протокольным поручением Заместителя Премьер-Министра Республики Казахстан Назарбаевой Д.Н. от 17 февраля 2016 года № 20-5/05-1393.

Социальная реклама является  регулятором сознания общества, способом позитивной корректировки его жизнедеятельности, который позволяет сформировать определенные правила поведения и понятия у граждан. Учитывая такие особенности рекламы, как повторяемость, массовость, эмоциональная насыщенность, можно утверждать, что от качества социальной рекламы зависит очень многое в управлении обществом. Она может формировать нравственные потребности и позитивные стереотипы и оздоровить социальные отношения. 

При этом, пунктом 1 статьи 12 Закона Республики Казахстан от 18 января 2012 года «О телерадиовещании» предусматривается, что государство формирует перечень обязательных теле-, радиоканалов в целях обеспечения прав физических лиц на информацию, свободу слова, выражение мнения и развития плюрализма мнений, а также сохранения и обеспечения единого информационного пространства Республики Казахстан, освещения государственной политики в сфере социально-экономического развития республики, сохранения и развития культурного наследия страны.

В этой связи, учитывая большую роль социальной рекламы, законопроектом для обязательных теле-, радиоканалов, устанавливается обязанность на размещение социальной рекламы на безвозмездной основе.

Кроме того, в целях эффективного размещения социальных роликов в сетке вещания, предлагаем  предусмотреть периодичность размещения социальных роликов.

	27. 
	Статья 9
	Статья 9. Реклама в периодических печатных изданиях

Объекты рекламы, ее тематика периодическими печатными изданиями определяются самостоятельно.
      Печатные средства, распространяемые по подписке, обязаны в условиях подписки указывать тематическую направленность издания.

Отсутствует.
	Статья 9. Реклама в периодических печатных изданиях

Реклама, ее тематика периодическими печатными изданиями определяются самостоятельно.

Печатные средства, распространяемые по подписке, обязаны в условиях подписки указывать тематическую направленность издания.

Реклама в периодических печатных изданиях распространяется на языке, закрепленном в свидетельстве о постановке на учет средства массовой информации.
	Редакционная правка.

Понятие «Объект рекламы» используется для регулирования размещения наружной (визуальной) рекламы, к которой не относится реклама в СМИ.

В связи с чем, употребление понятия «объект рекламы» при регулировании размещения рекламы в периодических печатных изданиях полагаем нецелесообразным.

Часть вторая предусмотрена в связи с исключением данного требования из статьи 6 в целях улучшения структуры Закона.

	28. 
	Пункт 1 статьи 11
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

1. Размещение наружной (визуальной) рекламы осуществляется в виде плакатов, транспарантов, флагов, стендов, световых табло, билбордов, стел, указателей, афиш и иными способами отображения и нанесения рекламных изображений и надписей на рекламных сооружениях, на движимых и недвижимых объектах в порядке, предусмотренном пунктами 2-7 настоящей статьи.
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама
1. Размещение наружной (визуальной) рекламы осуществляется путем нанесения, размещения или отображения рекламных изображений и/или информаций на объектах наружной (визуальной) рекламы в порядке, предусмотренном пунктами 2-7 настоящей статьи. 


	Специальные термины конструкций наружной (визуальной) рекламы, такие как стенды, световые табло, билборды, стелы, указатели, афиши не носят правовой характер и отражают только размеры, технические характеристики и особенности конструкций, которые в своей основе являются объектами наружной (визуальной) рекламы.

Кроме того, помимо перечисленных в данном пункте конструкций на рынке существует большое количество других видов конструкций наружной рекламы: billboards, backlights, paintedwalls, LEDdisplays, seniors, lightbox, crossroads, busshelter, которые не отражены в действующем законодательстве.

Исключение специальных технических терминов позволит избежать правовых коллизий при появлении иных типов объектов рекламы.

	29. 
	Пункт 1-1 статьи 11
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

...

1-1. К объектам наружной (визуальной) рекламы не относятся следующие объекты, размещаемые  физическими лицами (в том числе индивидуальными предпринимателями) и юридическими лицами:
вывеска;

информация о режиме работы;

афиши с репертуаром учреждений культуры, исполнителей и спортивно-зрелищных мероприятий, размещенные в специально отведенных местах;

индивидуализация технических средств обслуживания и транспортных средств;

внешнее или внутреннее оформление витрин и окон для внешнего визуального восприятия следующего характера:

образцы товарной продукции;

средства собственной индивидуализации;

декоративное и праздничное оформление;

информационное табло с указанием видов нефтепродуктов, цен на нефтепродукты, наименования и логотипа продавца, установленные при въезде на автозаправочные станции;

информационный стенд, содержащий сведения о курсах покупки и продажи наличной иностранной валюты в тенге.
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

...

1-1. К объектам наружной (визуальной) рекламы не относятся следующие объекты, размещаемые физическими лицами (в том числе индивидуальными предпринимателями) и юридическими лицами:

1) вывеска;

2) информация о режиме работы;

3) афиши с репертуаром учреждений культуры, исполнителей и спортивно-зрелищных мероприятий, размещенные в специально отведенных местах;

4) индивидуализация технических средств обслуживания и транспортных средств;

5) информационное табло с указанием видов нефтепродуктов, цен на нефтепродукты, наименования и логотипа продавца, установленное при въезде на автозаправочные станции;

6) информационный стенд, содержащий сведения о курсах покупки и продажи наличной иностранной валюты в тенге;

7) внешнее или внутреннее оформление витрин и окон для внешнего визуального восприятия следующего характера:

образцы товарной продукции;

средства индивидуализации;

декоративное и праздничное оформление.
	Редакционная правка.

Согласно действующей редакции данного пункта информационные табло с указанием видов нефтепродуктов, цен на нефтепродукты, наименования и логотипа продавца, установленные при въезде на автозаправочные станции, а также информационные стенды, содержащие сведения о курсах покупки и продажи наличной иностранной валюты в тенге относятся к внешнему или внутреннему оформлению витрин и окон для внешнего визуального восприятия. В результате на практике применения возможно возникновение правовых коллизий.

Понятие «средства собственной индивидуализации» приведено в соответствие с вводимым законопроектом понятием и с Гражданским кодексом Республики Казахстан.



	30. 
	Пункт 2 статьи 11
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

...

2. Размещение объекта  наружной (визуальной) рекламы допускается при наличии:

1) документа, выдаваемого Национальным оператором по управлению автомобильными дорогами на определенный срок в порядке, установленном законодательством 
Республики Казахстан, - при размещении объекта рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения; 

1-1) разрешения, выдаваемого местными исполнительными органами города республиканского значения, столицы и города областного значения  на определенный срок в порядке, установленном законодательством 
Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице и городе областного значения;

1-2) документа, выдаваемого местным исполнительным органом области на определенный срок в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения;

1-3) документа, выдаваемого местным исполнительным органом района на определенный срок в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования районного значения;

1-4) разрешения, выдаваемого местным исполнительным органом района на определенный срок в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе районного значения, селе, поселке;

2) разрешения, выдаваемого местным исполнительным органом в соответствии с правилами размещения объектов наружной (визуальной) рекламы в населенных пунктах, утвержденными Правительством Республики Казахстан.
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

...

2. Размещение наружной (визуальной) рекламы допускается при наличии:

1) паспорта, выдаваемого Национальным оператором по управлению автомобильными дорогами в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования международного и республиканского значения; 

2) паспорта, выдаваемого местным исполнительным органом области в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения;

3) паспорта, выдаваемого местным исполнительным органом района в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан, – при размещении наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования районного значения;

4) разрешения, выдаваемого местным исполнительным органом при размещении наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах.

2-1. Разрешительные документы, указанные в пункте 2 настоящей статьи, выдаются сроком на пять лет, являются отчуждаемыми.

Правила размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах разрабатываются местными исполнительными органами областей, города республиканского значения и столицы на основании типовых правил размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах и представляются на утверждение в маслихаты областей, города республиканского значения и столицы.

Типовые правила размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах разрабатываются и утверждаются уполномоченным органом в сфере рекламы.

	Редакционная правка, в связи с введением понятия «объект наружной (визуальной)  рекламы».

В целях приведения в соответствие со статьей 10 Закона «Об автомобильных дорогах».

Кроме того, согласно Закону «Об административно-территориальном устройстве Республики Казахстан» населенный пункт - это часть компактно заселенной территории республики, сложившаяся в результате хозяйственной и иной общественной деятельности граждан, с численностью не менее 50 человек, учтенная и зарегистрированная в установленном законом порядке и управляемая местными представительными и исполнительными органами. Населенные пункты, находящиеся на территории Республики Казахстан, подразделяются на городские и сельские. 

К городским населенным пунктам относятся города республиканского, областного и районного значения, а также поселки, находящиеся на территории их административной подчиненности; к сельским - все остальные населенные пункты независимо от их административной подчиненности.

Населенные пункты имеют составные части.

Составными частями населенных пунктов являются микрорайоны, площади, проспекты, бульвары, улицы, переулки, парки, скверы, мосты и другие части.
Таким образом, разрешение на размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице и городе областного значения, в городе районного значения, селе поселке и на размещение наружной (визуальной) рекламы в населенных пунктах дублируют друг друга.

В этой связи, данные разрешения объединены. 

По аналогии порядка благоустройства территорий, установленного Законом «Об архитектурной, градостроительной и строительной деятельности в Республике Казахстан» предлагается компетенцию по разработке Правил  размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах закрепить за местными исполнительными органами, а по их утверждению за местными представительными органами.

При этом, МИО будут разрабатывать данные правила на основе Типовых правил, утвержденных уполномоченным органом в сфере рекламы.

Данная мера обусловлена тем, что в зависимости от природных, климатических, геологических, гидрогеологических и сейсмических факторов населенного пункта, регулирование процесса размещения наружной (визуальной) рекламы во всех  населенных пунктах страны одним нормативным правовым актом является невозможным.

	31. 
	Пункт 3  статьи 11
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

...

 3. За размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения, за исключением проходящих через территории городов районного значения, сел, поселков, на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице, городах областного значения взимается плата в порядке и размерах, установленных налоговым законодательством Республики Казахстан.

За размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения в пределах территории городов районного значения, сел, поселков, а также на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования районного значения, на открытом пространстве за пределами помещений в городах районного значения, селах, поселках исчисляется и уплачивается плата в порядке и размерах, установленных Правительством Республики Казахстан.
	Статья 11. Наружная (визуальная) реклама 

...

3. За размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения, на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице, городах областного значения взимается плата в порядке и размерах, установленных налоговым законодательством Республики Казахстан.

За размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и областного значения в пределах территории городов районного значения, сел, поселков, а также в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования районного значения, на открытом пространстве за пределами помещений в городах районного значения, селах, поселках исчисляется и уплачивается плата в порядке и по ставкам, определяемым акиматом области, города республиканского значения, столицы.
	Редакционная правка.

В связи с пересмотром основных понятий и введением понятия «объект наружной (визуальной) рекламы».
В целях приведения в соответствие с постановлением Правительства от 
31 августа 2016 года № 491 «О проекте Закона Республики Казахстан «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам развития местного самоуправления».
В целях приведения в соответствие с подпунктом 1) пункта 51 статьи 1 Закона Республики Казахстан «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам разграничения полномочий между уровнями государственного управления» от 29 сентября 2014 года № 239-V ЗРК.

	32. 
	Пункт 1 статьи 17
	Статья 17. Государственное регулирование в области рекламы 

    

1. Под государственным регулированием в области рекламы понимается устанавливаемый в соответствии с нормативными правовыми актами Республики Казахстан контроль производства, распространения и размещения рекламы. 

Государственное регулирование в области рекламы осуществляется соответствующими уполномоченными органами в пределах их компетенции, установленной законодательством Республики Казахстан. 

2. Основными целями государственного регулирования в области рекламы являются: 

1) защита национальных интересов; 

2) предотвращение и пресечение ненадлежащей рекламы, а также рекламы, посягающей на общественные ценности и общепринятые нормы морали и нравственности; 

3) защита от недобросовестной конкуренции. 

3. Отсутствуют.


	Статья 17. Государственное регулирование в области рекламы

1. Под государственным регулированием в области рекламы понимается устанавливаемый в соответствии с нормативными правовыми актами Республики Казахстан контроль производства, распространения и размещения рекламы. 

Государственное регулирование в области рекламы осуществляется уполномоченным органом в области рекламы, регулирующими государственными органами в области рекламы, а также местными исполнительными органами в пределах их компетенции, установленной законодательством Республики Казахстан.

2. Основными целями государственного регулирования в области рекламы являются: 

1) защита национальных интересов; 

2) предотвращение и пресечение ненадлежащей рекламы, а также рекламы, посягающей на общественные ценности и общепринятые нормы морали и нравственности; 

3) защита от недобросовестной конкуренции.
3. Государственный контроль за соблюдением законодательства Республики Казахстан о рекламе осуществляется в форме проверки и иных форм в соответствии с Предпринимательским кодексом Республики Казахстан.

Государственный контроль в иной форме осуществляется посредством наблюдения с фото- или видеофиксацией фактов размещения наружной (визуальной) рекламы с нарушением требований законодательства Республики Казахстан о рекламе.
	В связи с определением уполномоченного органа в области рекламы и регулирующих государственных органов в области рекламы.

Нормы, предусматривающие осуществление государственного контроля, перенесены из статьи 17-2 в целях улучшения структуры Закона.   

	33. 
	Статья 17-1
	Статья 17-1. Компетенция государственных органов 

Государственные органы в пределах своей компетенции: 

1) участвуют в разработке нормативных правовых актов о рекламе; 

2) вносят предложения по совершенствованию законодательства Республики Казахстан о рекламе; 

3) применяют меры ответственности к нарушителям законодательства Республики Казахстан о рекламе; 

4) рассматривают обращения физических и (или) юридических лиц по вопросам рекламной деятельности; 

5) осуществляют контроль за соблюдением законодательства Республики Казахстан о рекламе.
	Статья 17-1. Компетенция уполномоченного органа в области рекламы и регулирующих государственных органов в области рекламы

1. Уполномоченный орган в области рекламы: 

1) осуществляет руководство и межотраслевую координацию в области рекламы;

2) разрабатывает и утверждает нормативные правовые акты, регулирующие вопросы рекламной деятельности; 

3) вносит предложения по совершенствованию законодательства Республики Казахстан о рекламе в Правительство Республики Казахстан; 

4) рассматривает обращения физических и (или) юридических лиц по вопросам рекламной деятельности, в том числе с привлечением регулирующих государственных органов в области рекламы, а также местных исполнительных органов для дальнейшего принятия ими мер ответственности к нарушителям законодательства Республики Казахстан о рекламе;

5) осуществляет иные функции в соответствии с законодательством Республики Казахстан.

2. Регулирующие государственные органы в области рекламы в пределах своей компетенции: 

1) осуществляют руководство в соответствующей отрасли, в которой осуществляется рекламная деятельность;

2) разрабатывают и утверждают нормативные правовые акты, регулирующие вопросы рекламной деятельности; 

3) вносят предложения по совершенствованию законодательства Республики Казахстан о рекламе в уполномоченный орган в области рекламы;

4) рассматривают обращения физических и (или) юридических лиц по вопросам рекламной деятельности; 

5) применяют меры ответственности к нарушителям законодательства Республики Казахстан о рекламе в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан;

6) осуществляют контроль за соблюдением законодательства Республики Казахстан о рекламе;

7) осуществляют иные функции в соответствии с законодательством Республики Казахстан.
	В связи с определением уполномоченного органа в области рекламы и регулирующих государственных органов в области рекламы.



	34. 
	Статья 17-2
	Статья 17-2. Компетенция местных исполнительных органов

Местные исполнительные органы города республиканского значения, столицы, районов, городов областного значения:

1) выдают разрешения на размещение объектов наружной (визуальной) рекламы в населенных пунктах;

2) рассматривают обращения физических и (или) юридических лиц и (или) его филиалов и представительств по вопросам рекламной деятельности;

3) осуществляют в пределах своей компетенции контроль за соблюдением законодательства Республики Казахстан о рекламе;

4) осуществляют в интересах местного государственного управления иные полномочия, возлагаемые на местные исполнительные органы законодательством Республики Казахстан.

Местным исполнительным органам запрещается принимать нормативные правовые акты по вопросам регулирования наружной (визуальной) рекламы.

Государственный контроль в области рекламы осуществляется в форме проверки.

Проверка осуществляется в соответствии с Предпринимательским кодексом Республики Казахстан.

Государственный контроль за размещением наружной (визуальной) рекламы осуществляется в иной форме контроля посредством наблюдения с фото- или видеофиксацией фактов размещения наружной (визуальной) рекламы с нарушением требований законодательства Республики Казахстан.     
	Статья 17-2. Компетенция местных исполнительных органов

Местные исполнительные органы областей, города республиканского значения, столицы, районов, городов областного значения:

1) выдают разрешения на размещение объектов наружной (визуальной) рекламы в порядке, установленном законодательством Республики Казахстан;
2) рассматривают обращения физических и (или) юридических лиц и (или) его филиалов и представительств по вопросам рекламной деятельности;

3) осуществляют в пределах своей компетенции контроль за соблюдением законодательства Республики Казахстан о рекламе;

4) осуществляют в интересах местного государственного управления иные полномочия, возлагаемые на местные исполнительные органы законодательством Республики Казахстан.

Местным исполнительным органам запрещается принимать нормативные правовые акты по вопросам регулирования наружной (визуальной) рекламы, за исключением случаев, предусмотренных законодательными актами Республики Казахстан.».
	Согласно Закону «Об автомобильных дорогах» МИО выдают паспорта на размещение наружной (визуальной) рекламы вдоль  автомобильных дорого общего пользования областного и районного значения, а также разрешения  на размещение наружной (визуальной) рекламы в населенных пунктах. 
В связи с чем, подпункт 1) требует корректировки.

Кроме того, Законом РК от 29 сентября 2014 года № 239-V ЗРК «О внесении изменений и дополнений в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам разграничения полномочий между уровнями государственного управления» внесены изменения в Закон РК «Об автомобильных дорогах».

Таким образом, компетенция по разработке и утверждению порядка размещения наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования республиканского и международного значения закреплена за уполномоченным органом в области автомобильных дорог, а в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного и районного значения за местными исполнительными органами.

В этой связи, возникает коллизия норм Законом «О рекламе» и «Об автомобильных дорогах».

Нормы, предусматривающие осуществление государственного контроля, исключены в связи с перенесением их в статью 17 в целях улучшения структуры Закона.

	Закон Республики Казахстан от 12 апреля 2004 года № 544-II «О регулировании торговой деятельности»



	35. 
	Статья 9,

 пункт 1
	Статья 9. Ценообразование в сфере торговой деятельности

1. Цены на товары определяются субъектами торговой деятельности самостоятельно, за исключением случая, предусмотренного пунктом 2 настоящей статьи, и случаев, когда по требованию поставщика заключается договор поставки продовольственных товаров, в котором по соглашению сторон устанавливается размер предельной торговой надбавки.

При заключении договоров поставки социально значимых продовольственных товаров размер предельной торговой надбавки должен быть установлен в обязательном порядке. Сделка, совершенная с нарушением данного требования, недействительна.
	Статья 9. Ценообразование в сфере торговой деятельности

1. Цены на товары определяются субъектами торговой деятельности самостоятельно, за исключением случая, предусмотренного пунктом  2  настоящей статьи, и случаев, когда по требованию поставщика заключается договор поставки продовольственных товаров, в котором по соглашению сторон устанавливается размер предельной торговой надбавки.

Цена товара при его реализации на территории Республики Казахстан на условиях публичного договора определяется и устанавливается в национальной валюте.

При заключении договоров поставки социально значимых продовольственных товаров размер предельной торговой надбавки должен быть установлен в обязательном порядке. Сделка, совершенная с нарушением данного требования, недействительна.
	Дополнение нормой, исключающей возможность ценообразования на товары, работы и услуги, реализуемые на внутреннем рынке, не в национальной валюте (тенге).

	Закон Республики Казахстан от 21 июля 2007 года № 296 «О статусе столицы Республики Казахстан»



	36. 
	Статья 8
	Статья 8. Полномочия маслихата столицы

Наряду с полномочиями, установленными законодательством Республики Казахстан, маслихат столицы в пределах своей компетенции: 

…

3) утверждает: 

планы экономических и социальных программ развития столицы, бюджета столицы и отчеты о его исполнении; 

правила о порядке и условиях размещения наружной (визуальной) рекламы в столице; 

размеры и порядок оказания социальной помощи отдельным категориям нуждающихся граждан;

…
	Статья 8. Полномочия маслихата столицы

Наряду с полномочиями, установленными законодательством Республики Казахстан, маслихат столицы в пределах своей компетенции: 

…

3) утверждает: 

планы экономических и социальных программ развития столицы, бюджета столицы и отчеты о его исполнении; 

правила размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах на основании типовых правил, утверждаемых уполномоченным органом в области рекламы;
размеры и порядок оказания социальной помощи отдельным категориям нуждающихся граждан;
…
	В связи с вносимыми поправками в законы «О рекламе» и «О местном государственном управлении и самоуправлении в Республике Казахстан».

	37. 
	Статья 9
	Статья 9. Полномочия местного исполнительного органа столицы

Наряду с полномочиями, установленными законодательством Республики Казахстан, местный исполнительный орган столицы в пределах своей компетенции: 

…

31-1) Отсутствует.


	Статья 9. Полномочия местного исполнительного органа столицы

Наряду с полномочиями, установленными законодательством Республики Казахстан, местный исполнительный орган столицы в пределах своей компетенции: 

…

31-1) разрабатывает и представляет на утверждение в маслихат правила размещения наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах, разработанные на основании типовых правил, утверждаемых уполномоченным органом в области рекламы.
	В связи с вносимыми поправками в законы «О рекламе» и «О местном государственном управлении и самоуправлении в Республике Казахстан».

	Закон Республики Казахстан от 04 мая 2010 № 274-IV «О защите прав потребителей»



	38. 
	Статья 24, части вторая и третья
	Статья 24. Обязанности продавца (изготовителя, исполнителя)

…

Продавец (изготовитель) обязан указывать стоимость товара, оформленного ярлыком цен, выставленного во внутренних и внешних витринах торгового объекта, а также обеспечить условия хранения товара.

Изготовитель (исполнитель) обязан указывать стоимость работ и услуг в письменном виде.

…
	Статья 24. Обязанности продавца (изготовителя, исполнителя)

…

Продавец (изготовитель) обязан указывать стоимость товара в национальной валюте, оформленного ярлыком цен, выставленного во внутренних и внешних витринах торгового объекта, а также обеспечить условия хранения товара.

Изготовитель (исполнитель) обязан указывать стоимость работ и услуг в национальной валюте в письменном виде.
…
	Дополнение нормой, устанавливающей обязательность  указания цены на товары,  реализуемые на внутреннем рынке, в национальной валюте (тенге).

	39. 
	Статья 25, пункт 1, подпункт 9)  
	Статья 25. Обязанность продавца (изготовителя, исполнителя) по предоставлению информации о товаре (работе, услуге)

1. Информация о товаре (работе, услуге) в обязательном порядке должна содержать:

…

9) стоимость и условия приобретения товара (работы, услуги);

…
	Статья 25. Обязанность продавца (изготовителя, исполнителя) по предоставлению информации о товаре (работе, услуге)

1. Информация о товаре (работе, услуге) в обязательном порядке должна содержать:

…

9) стоимость в национальной валюте и условия приобретения товара (работы, услуги);
… 
	Дополнение нормой, устанавливающей обязательность  указания стоимости товаров, работ и услуг, реализуемых на внутреннем рынке, в национальной валюте (тенге).

	Закон Республики Казахстан от 18 января 2012 года № 545-IV «О телерадиовещании»



	40. 
	Статья 1
	Статья 1. Основные понятия, используемые в настоящем Законе

 В настоящем Законе используются следующие основные понятия:

…

12-1) Отсутствует 
	Статья 1. Основные понятия, используемые в настоящем Законе

 В настоящем Законе используются следующие основные понятия:

…

12-1) собственная информация теле-, радиоканалов (анонс) – информация о собственной продукции теле-, радиоканалов (анонсы), не содержащая рекламы третьих лиц, а также объявления о мероприятиях подготовленных и проводимых теле-, радиоканалами;

…
	Так как в действующем законодательстве отсутствует понятие «анонс», в настоящее время анонсы расцениваются в качестве рекламы.

При этом, объем рекламного времени ограничен и составляет 20 % общего объема вещания в сутки.

В связи с чем, анонсы подпадают в данный объем рекламно времени.

Однако, целью анонсов не является привлечение интереса к реализации товаров, работ или услуг.

В этой связи, законопроектом предлагается ввести данное понятие.

	41. 
	Статья 7
	Статья 7. Компетенция уполномоченных органов 

Уполномоченный орган:

…

 12-2) утверждает перечень теле-, радиоканалов свободного доступа, распространяемых национальным оператором;

12-3) Отсутствует

….
	Статья 7. Компетенция уполномоченных органов 

Уполномоченный орган:

…

12-2) утверждает перечень теле-, радиоканалов свободного доступа, распространяемых национальным оператором;

12-3) утверждает правила формирования и размещения социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах;
	В соответствии с протокольным поручением Заместителя 
Премьер-Министра Республики Казахстан Назарбаевой Д.Н. от 17 февраля 2016 года № 20-5/05-1393, учитывая большую роль социальной рекламы, Законопроектом для обязательных теле-, радиоканалов  устанавливается обязанность на размещение социальной рекламы в объеме не менее 5% от допустимого 
20 % общего объема рекламного времени.

В этой связи, в целях определения и регламентации механизма размещения социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах необходимо установить в компетенции уполномоченного органа утверждение правил размещения социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах.

	42. 
	Статья 11
	Статья 11. Комиссия по вопросам развития телерадиовещания.

2. Основными функциями Комиссии по вопросам развития телерадиовещания являются:

1) разработка рекомендаций и предложений по реализации государственной политики в области телерадиовещания;
	Статья 11. Комиссия по вопросам развития телерадиовещания.

2. Основными функциями Комиссии по вопросам развития телерадиовещания являются:

1) разработка рекомендаций и предложений по реализации государственной политики в области телерадиовещания, а также  формированию и размещению социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах;
	В связи с ведением обязательного размещения социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах, в целях упорядочения и определения тематических направлений, объемов, качества материалов, представляемых в рамках социальной рекламы необходимо Комиссию по вопросам развития телерадиовещания наделить компетенцией по разработке рекомендаций и предложений по формированию и размещению социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах.   

	43. 
	Пункт 2 статьи 34
	Статья 34. Ретрансляция теле-, радиоканалов, теле-, радиопрограмм

…

2. Операторы телерадиовещания при ретрансляции иностранных теле-, радиоканалов на территории Республики Казахстан не должны допускать распространения рекламы.

…
	Статья 34. Ретрансляция теле-, радиоканалов, теле-, радиопрограмм

…

2. Операторы телерадиовещания при ретрансляции иностранных теле-, радиоканалов на территории Республики Казахстан не должны допускать распространения рекламы.

При ретрансляции иностранных теле-, радиоканалов на территории Республики Казахстан допускается распространение социальной рекламы,  информации о собственной продукции теле-, радиоканалов (анонсы), не содержащей рекламы третьих лиц, рекламы, размещаемой в месте события, транслируемого в прямом эфире или его записи повтора.

…


	В связи со вступлением  в 2016 году в законную силу поправки в Закон РК «О телерадиовещании» запрещающей операторам телерадиовещания распространения рекламы на иностранных телеканалах возникла необходимость внести понятие по анонсам телерадиопрограмм.

Так как иностранным телеканалам, а также операторам телерадиовещания необходимо замещать рекламные блоки, которые ранее содержали рекламу иностранных теле-, радиоканалов, предлагается замещать данную рекламу анонсами собственных телерадиопрограмм и социальной рекламой, размещаемой с учетом, предлагаемой выше поправки в части наделения уполномоченного органа компетенцией по утверждению правил размещения социальной рекламы на обязательных теле-, радиоканалах.

Данная поправка позволит учесть интересы всех участников телерадиовещания.

	Закон Республики Казахстан от 16 мая 2014 года № 202-V ЗРК «О разрешениях и уведомлениях»



	44. 
	Приложение 2
	Класс 3 – «разовые разрешения»

165.

Выдача разрешения на размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного и районного значения

Разрешение на размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного и районного значения

166.

Выдача разрешения на размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице и городе областного значения, в городе районного значения, селе поселке
Разрешение на размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице и городе областного значения, в городе районного значения, селе, поселке

167.

Исключена Законом РК от 29.03.2016 
№ 479-V (вводится в действие по истечении двадцати одного календарного дня после дня его первого официального опубликования). 
168.

Выдача документа на размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения, общего пользования районного значения

Документ на размещение наружной (визуальной) рекламы на объектах стационарного размещения рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного значения, общего пользования районного значения


	Класс 3 – «разовые разрешения»

165.

Выдача разрешения на размещение наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного и районного значения

Паспорт на размещение  наружной (визуальной) рекламы в полосе отвода автомобильных дорог общего пользования областного и районного значения

Отчуждаемое, срок действия 5 лет

166.

Выдача разрешения на  размещение  наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах
Разрешение на размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве в населенных пунктах 
Отчуждаемое, срок действия 5 лет


167.

Исключена Законом РК от 29.03.2016 
№ 479-V (вводится в действие по истечении двадцати одного календарного дня после дня его первого официального опубликования). 
168.

Исключить.


	В целях приведения в соответствие со статьей 10 Закона «Об автомобильных дорогах».

Пунктом 2 статьи 11 Закона «О рекламе» предусмотрены разрешения на размещение наружной (визуальной) рекламы на открытом пространстве за пределами помещений в городе республиканского значения, столице и городе областного значения, в городе районного значения, селе поселке и на размещение наружной (визуальной) рекламы в населенных пунктах.

При этом, согласно Закону «Об административно-территориальном устройстве Республики Казахстан» населенный пункт - это часть компактно заселенной территории республики, сложившаяся в результате хозяйственной и иной общественной деятельности граждан, с численностью не менее 50 человек, учтенная и зарегистрированная в установленном законом порядке и управляемая местными представительными и исполнительными органами. Населенные пункты, находящиеся на территории Республики Казахстан, подразделяются на городские и сельские. 

К городским населенным пунктам относятся города республиканского, областного и районного значения, а также поселки, находящиеся на территории их административной подчиненности; к сельским - все остальные населенные пункты независимо от их административной подчиненности.

Населенные пункты имеют составные части.

Составными частями населенных пунктов являются микрорайоны, площади, проспекты, бульвары, улицы, переулки, парки, скверы, мосты и другие части.
Таким образом, возникает дублирование вышеуказанных разрешений.

Согласно статье 11 Закона размещение объекта наружной (визуальной) рекламы допускается на определенный срок, который согласно соответствующим подзаконным нормативным правовым актам составляет один год. Соответственно рекламодателю приходится ежегодно предоставлять в разрешительные органы пакет документов и продлевать срок размещения рекламы, что является дополнительным административным барьером.

В этой связи, в целях сокращения операционных издержек при получении разрешения на размещение наружной (визуальной) рекламы на уровне Закона необходимо предусмотреть, что срок данного разрешения будет составлять 5 лет.


              Министр 







     К. Бишимбаев






